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La nueva generacién del cldsico que con nuevo disefio

y movimiento se mantiene a la vanguardia de la relojeria.

No solo marca el tiempo. Marca su época.

MACAME

JOYEROS DESDE 1948

GUADALAJARA, JALISCO
ANPARES, SFEl==(33)-36 1 -2592
GRAN PLAZA, TEL. (33) 3121-4010

RANGE ROVER EVOQUE

ACORTAMOS LA
DISTANCIA HASTA TU ABOVE & BEYOND
LAND ROVER NUEVO

landrover.com.mx

LAND ROVER MAS CERCA DE SER TUYO RANGE ROVER EVOQUE
MENSUALIDADES
Ahora estamos mas cerca de los clientes mexicanos para ofrecer las DESDE $4,570 MXN

mejores condiciones de precios en pesos, sin dejar de lado la capacidad
y alta tecnologia reconocidas en todo el mundo.

Visitanos y conoce el Range Rover Evoque, la versiéon compacta
de un auténtico Range Rover. Solicita una prueba de manejo.

Plan de Financiamiento “Compra Inteligente” a 24 meses con una tasa anual de 13.99% y comision de apertura de 2% para Range Rover Evoque Pure modelo 2017. Mensualidad correspondiente a Range Rover Evoque Pure modelo 2017
de Mx$722,000. CAT 26.3% sin IVA informativo disponible con Land Rover Financial Services. Consulta a tu distribuidor Land Rover para mayores detalles. Oferta disponible por tiempo limitado y sujeto a disponibilidad de existencias.
Para mayor informacion, requisitos y caracteristicas sobre modelos participantes y formas de contratacion, asi como servicios relacionados consulte landrover.com.mx. Aplican restricciones. Las imagenes son meramente ilustrativas, y las
caracteristicas del vehiculo pueden variar sin previo aviso.






150 MINIS.
15 ANOS. 1 SITIO.

Consigue tu edicion
15 Aniversario.
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La marca MINI y sus logotipos son marcas registradas de BMW AG y se encuentran licenciadas a favor de BMW de México S.A. de C.V.,
ubicado en Paseo de los Tamarindos 100-501, en Ciudad de México.
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Simplicity. Perfection.

LG SIGNATURE
OEEDTV W

Serie W7

- Diserio Picture-on-Wall - 2.57 mm
- » Colores perfectos en negros perfectos

Mejor I i6n H jead Lo mejor de lo mejor Me}orfmdumdew . SDnidO DOlby AtITlDS®
LA MEJOR TV OLED QUE EXISTE, AHORA EN MEXICO

www.lg.com/mx

Condcelas en:
Palacio de Hierro Polanco, Monterrey, Guadalajara y Casa Palacio Santa Fe / Liverpool Polanco y Perisur / Best Buy Polanco



Simplicity. Perfection.

LG SIGNATURE
OEEDTV W

www.lg.com/mx

Su impactante disefio con un toque fino de Simplicidad
complementado con la Perfeccion de imagenes y colores reales,
hacen de LG SIGNATURE OLED W7 el mejor televisor de México.

La nueva LG SIGNATURE OLED W7, ganadora del premio "Best of Innovation” durante el
ultimo CES 2017, se caracteriza por su reproduccion de imagenes fieles a la realidad dentro de
una amplia gama de colores reales, negros perfectos, contraste brillantes e infinitos.

Uno de los atributos mas impactantes de OLED W7 es el de su aparente levitacion en el aire,
gracias a su perfil delgado y flexible "Picture on Wall; con un espesor de sélo 2.57 mm aumenta
la sensacion de inmersion del espectador. Su método de auto iluminacion de pixeles de LG hace
intensos los negros al no permitir ninguna fuga de luz brindando mil millones de colores reales,
sensacion que se combina perfectamente con la funcidn Luminance que ofrece un mayor brillo
donde es necesario.

Esta increible pantalla viene acompaniada de una extraordinaria barra de sonido Dolby Atmos®
con sonidos ultra detallados envolviendo toda la habitacidn en una atmdsfera 360°, ademés
cuenta con Active HDR con Dolby Vision™ asegurando una experiencia audiovisual tinica.



UN MEXICO FUER?
UNA RECOMPENS:

Tarjetas de Débito y Nomir

Usa tus tarjetas y recibe un folio por cada $20
con el que participas para ganar hasta el doble
de tus compras totales.

Mas folios, mas oportunidades de ganar.

#MexicanosFuertes
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o Profec PFCCA/OOSSSO 2017. Vigencia de la promocion de I15d noviembre2017 I15d eeeee 2018. Par p t p requi n monto |
d $200p os de mp L I sta ct g nadores se pu bl n ban t om el 01 de marzo 2018. Aplica P d t emitidos
requi t sde contratacion y detalles de la promo nenb t m
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nonto minimo acumulado de compra de $1,000 pesos, una vez que el cliente realice el monto minimo de compra se le asignara un folio electrénico
mitidos y operados por Banco Mercantil del Norte. S.A., Institucion de Banca Multiple, Grupo Financiero Banorte. Consulta términos, condiciones,
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Lo mejor de dos mundos
Cayenne Platinum Edition.

Combinando un equipamiento superior a un precio muy atractivo.

- .
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El equipamiento de serie adicional incluye: - Rines 20" RS Spyder Wheel - Asientos deportivos - Sistema de Sonido BOSE - Paquete exterior color negro Privacy Glass
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THE STYLE GUIDE BY ANDARES

CARTA
EDITORIAL

Asi como la década de 1990 representd un parteaguas para el desarrollo del arte contemporineo
hecho desde México; las primeras décadas del nuevo siglo posiblemente pasen a la historia como los
afios renovadores del diseio mexicano. No es tampoco que anteriormente hubiera una total sequia de
disefio en nuestro pais. Como muestra se pueden mencionar a Clara Porset (19895-1981), Michael
van Beuren (1911-2044) o Pedro Friedeberg (1936), cuyas piezas de mobiliario hoy son codiciadas
por coleccionistas de todo el mundo.

Sin embargo, este 2018 inicia con varios sintomas que nos dejan ver indicios de una transformacién al
interior del disefio mexicano. La designacion de la Ciudad de México como Capital Mundial del Disefio,
mds y més eventos relacionados con el disefio en otras ciudades del pais (como Campamento y Design
Fest en Guadalajara), jévenes que estudian disefio y universidades que imparten la carrera, nos hacen pen-
sar que la disciplina estd ganando terreno. Y si bien la Ciudad de México es sdlo la punta del iceberg de un
movimiento que estd poniendo el disenio mexicano en la mira del mundo; por debajo de la superficie la
disciplina se nutre dfa a dfa con el trabajo de ndveles y veteranos diseiadores de otras latitudes.

Con esos acontecimientos en mente, nos inspiramos para presentar, en esta primera edicién de 2018,
un panorama del disefio contempordneo.

Platicamos, por ejemplo, con seis jévenes mexicanos («Agentes del disefio en México» ), quienes con
sus ideas y trabajo estin ayudando a conformar la escena contempordnea de la disciplina, y le estin dando
un rostro al disefio mexicano hacia el exterior.

Platicamos con Gaggan Anand, un laureado chef quien, ademds de ofrecer platillos deliciosos, sor-
prende con el disefio de sus emplatados, maximizando nuestra experiencia.

También, con la conviccidn de que las soluciones de disefio pueden coadyuvar a un cambio de
paradigma en nuestros modos de produccién y de consumo, revisamos proyectos que desde la moda
y el disefio resguardan el ambiente y fomentan relaciones de trabajo més igualitarias («De reversa al

fast fashion», «Residual: materiales que (se) transforman».

Creemos que este panorama (que combina iniciativa, innovacién, emprendimiento, responsabilidad
social, conciencia ecoldgica, colores, ideas...) encarna muchas de las inspiraciones e intereses que A4 The
Style Guide tiene para 2018; ademds de que nos alienta y nos confirma que ya sea como creadores o como

consumidores, de la mano del disefio podemos hacer la diferencia. 2
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Llevate las ultimas Clase V 2017
con $ 50,000* pesos de bono.

Un plan a tu medida con Flexibility
mensualidades de $9,974* * pesos

*Aplican para modelos 2017 en todas sus versiones.* *Aplican restricciones al plan flexibility unidad Clase V
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COLABORADORES

Montserrat Bustos
Cardona (Ciudad de M¢é-
xico, 1979) es editoray
periodista independiente.
Piensa que escuchar radio
por internet, o peor aun,
seguir un programa de ra-
dio por televisién, nunca
serd lo mismo que hacerlo
con un radio de pilas, es
por eso que prefiere la ver-
sidn mds analdgica posible

y su objeto favorito es eso

«un radio de pilas, un
aparato que no necesita conectarse a la corriente para escuchar FM,
AM y onda corta aunque de todo el cuadrante, siempre recurra a
la misma estacién. Hay una especie de magia en el acto de sintoni-
zar, de buscar y de encontrar musica y voces inesperadas». En esta
edicién colabora con el texto «De reversa al Fast Fashion» en el
que presenta marcas y proyectos que estdn redefiniendo los modos

de produccién de la moda para que esta sea més respetuosa con el

Elena Coll es investigadora y editora. Hizo la licenciatura en Estudios

y Gestién de la Cultura y trabaja como editora en la revista Cddigo. Sus
intereses principales son los estudios literarios, la teorfa de género y ¢l
arte en nuevos medios. Su objeto favorito su ex libris, un rotulador en
seco que le regalé su padre para marcar los libros de su biblioteca. Su
primera colaboracién en A The Style Guide es «Residual: Materiales
que (se) transforman», un texto que recopila cuatro propuestas de
disefio sustentable que, al recuperar y reinsertar materiales, nos obligan

a repensar la idea de desecho.

WWW.ATHESTYLEGUIDE.COM

Nonantzin Martinez cs periodista independiente, mam4 de un

nifo de cuatro afos, aprendiz de fotdgrafa, foodie y apasionada de la
musica. Actualmente escribe en 4 The Style Guide by Andares, GQ
Meéxico y bbmmundo. También da clases sobre las posibilidades y retos
del periodismo freelance. Sus objetos favoritos son dos: los libros y una
cdmara fotogréfica. «Los libros, porque en ellos se conjuga la belleza
de su disefio, el conocimiento y la practicidad (amo que puedas
llevarlos contigo siempre). Y la cdmara fotografica porque me ayuda

a contar mis historias visuales y me recuerda mis rafces (mi pap4 era

fotégrafo) . Para esta edicién entrevisté a algunos de los agentes que

estan impulsando el disefio en México.

Arturo Emilio Escobar Cuevas es arquitecto de profesion, pero al
estudiar una maestria en Barcelona descubrié su pasién por las letras
y la investigacién. A su regreso a México, se formé como periodista en
el dia a dfa al trabajar en el periédico Reformay ahora como editor de
«Pleasures», en Excélsior. Con diez afios de experiencia en diferentes
revistas impresas, su objeto favorito es la butaca Barcelona disenada
por Mies van der Rohe, el primer mueble que compré cuando se inde-
pendizé. Este nimero nos invita a recorrer el mundo con una misién

puntual: visitar todas las ferias de disefio posibles. IG: @acescobar
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NUESTRAS CABANAS A BY ANDARES
FAVORITAS EN MEXICO EN TWITTER

Interesantes opciones de hospedaje con un concepto Me siento muy honrada de ser el personaje de la revista mexi-

«glamping> para disfrutar tus vacaciones y contemplar cana @athestyleguide. jAqui la entrevista! #studiolauradaza

#lauradaza #color #tendencias #alquimistadelcolor #mexico

hermosos paisajes. Te las presentamos en athestyleguide.com

#diseno #arte —

A BY ANDARES EN INSTAGRAM

€ Instagram
-@ sendy_xoxo

ARMA TU OUTFIT CON
ACCESORIOS CAMPIRANOS

Elementos discretos con texturas y formas bucélicas

para llevar un poco del campo a la ciudad.

¢Cdmo usarlos? Inspirate en athestyleguide.com QY R

Liked by monicaisabelpb, ivanrizophoto and
106 others

sendy_xoxo @/vannamb23 on the cover of
@athestyleguide No. 43 #November2017
&# by @ivanrizophoto

£ by @mrcantoyo

B *. by @octavioleon

#covershot #models #magazine #magazines
#fashion #fashionissue #fashionphotography
#instafashion #style #stylish #beauty
#novemberissue

view all 5 comments

ivanrizophoto Wow thanks @sendy_xoxo

A BY ANDARES ONLINE

iAHORA PUEDES ENCONTRAR
TUS EDICIONES FAVORITAS EN LINEA!

athestyleguide.com/ediciones-online
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LA PERFECCION
HECHA MAESTRIA.

TEQUILA

MAESTRO
DOBEL
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BRIEF / PERSONAJE

LA ESENCIA
DEL BARRO

.

Foto: Star Montana. Imagenes cortesia The Main Museum.

Gracias a una antigua alquimia, la combi-
nacién de la tierra, el agua y el fuego da paso
a una materia nueva con color, forma, peso y
volumen. Sin embargo, cada uno por separado
poco puede hacer por si mismo mds que existir
como elemento en la naturaleza. Es una inteli-
gencia, una iniciativa, las manos que amasan,
los pies que impulsan el torno, los que le dan
su ser a cada pieza de barro o arcilla.

Dora De Larios nacié en Los Angeles
en 1933. En1957 se gradud de la Escuela
de Bellas Artes en la Universidad del Sur

de California como ceramista y escultora.

WWW.ATHESTYLEGUIDE.COM

Su obra incluye cerdmica utilitaria (es una
de las pocas ceramistas que ha aportado una
vajilla a la Casa Blanca), piezas experimentales
y obras a gran escala para el espacio publico.
Hija de padres migrantes mexicanos,
Dora De Larios ha configurado su obra y su
proceso creativo a través de la afirmacién de
su identidad. Asi, por ¢jemplo, vemos que su
seleccion de temas obedece a su educacién
catélica, a su interés por el México antiguoy a
la naturaleza variada y exuberante que experi-
mentd cuando visitaba el pais de sus ancestros.

Ya sea en barro, latdn, acrilico o madera, su

universo creativo tiene abundantes referencias
a la espiritualidad, a la naturaleza, a figuras
mitoldgicas y a animales fantdsticos que nos
resultan familiares.

Para la artista es muy importante involucrar
a sus amigos y a su familia en su trabajo. Muy
lejana a la idea del artista como creador retraido
y solitario, De Larios abreva de las relaciones
que ha tejido en su circulo més cercano. En
1968 fundd, junto a su amiga y colega Ellice
Johnston, el Irving Place Studio como una
forma de generar sus propias oportunidades sin

la necesidad del apoyo de instituciones.



Arriba: Dora De Larios,
Blue Disk, 2000. Abajo:
Dora De Larios, Over-

population, 1990. Fotos:
Christopher Sullivan.

®

Dora De Larios: Other Worlds.
The Main Museum.
25 de febrero al 13 mayo.

Z/Jemdinmuseum.org

19

Hoy este espacio de produccion y exhibicién
lo comparte con su hija Sabrina Judge y su yerno
Aaron Glascock, artistas también de la cerdmica.
Ahi desarrollan piezas individuales, pero tam-
bién trabajan en proyectos colaborativos.

Como una forma de reconocer su trayec-
toria y también de difundir su trabajo entre
las nuevas generaciones, The Main Museum
presenta la exposicion Dora De Larios: Other
Worlds, que permanecerd abierta del 25 de
febrero al 13 mayo.

La muestra retne su trabajo de seis décadas.
Ademds The Main Museum —que se caracteriza
por apoyar y exhibir a artistas de Los Angclcs—
ha comisionado a Dora De Larios para que
realicé una pieza monumental de concreto que
ocupard la acera del museo.

Ubicado en tres edificios histdricos del
centro de Los Angelcs, The Main Museum se
encuentra en un proceso de restauracién. Poco
apoco sec empieza a revelar el complejo cultural
que ocupard mds de 30 mil metros cuadrados.
De momento, la exposicién Dora De Larios:
Other Worlds, seré la oportunidad de conocer la

galerfa del mezzanine; ala vez que fomentard la

obra de una artista casi desconocida en México. &

A THE STYLE GUIDE
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BRIEF / TENDENCIA

FESTIN

La préxima primavera sc llena de lineas y colores alegres que generan looks vibrantes
y con aires pop que recuerdan a las ya casi olvidadas barras de color de las senales de video.

Estas formas favorecen a la silueta y le dan un toque de diversién a cualquer atuendo.

—Luis Enrique Bolivar

Look Dolce & Gabbana | dolcegabbana.com

PALETA

Las marcas de moda proponen combinaciones

de tonalidades fuertes, los colores del arcoiris

TECNICAS

Estas lineas pueden ser producidas por

protagonizan la tendencia, lo que le otorga un

cardcter ludico a la estampa.
procesos de estampado o mediante diversas

aplicaciones sobre una base textil.

Look Philosophy di Lorenzo Serafini

albertaferretti.com Look Tory Burch | zoryburch.com Look Moschino | moschino.com

WWW._ATHESTYLEGUIDE.COM
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BRIEF / TENDENCIA

TEJEDORES DE FANTASIA

La riqueza del tejido llega en diferentes técnicas este inicio de afio. Gracias al trabajo de manos
expertas —y también al desarrollo de mdquinas cada vez mds precisas— la experiencia téctil

y visual de las prendas se vuelve ms elegante, placentera y acogedora.

—Luis Enrique Bolivar

TECNICAS

Los tejidos manuales y aquellos que resultan de
sofisticados equipos tecnoldgicos, forman parte

de la oferta de las diferentes casas de moda.

\

Jersey en mezcla de algodén y lana Stella McCartney.

stellamccartney.com
Falda tejida en bloques de color. Proenza Schouler.

c LA VE proenzaschouler.com

Combinar diferentes tejidos y figuras con
el objetivo de construir looks mds trendy.

El atuendo se «sella>» con un accesorio vistoso.

Suétcr oversize. Hclmut Lang | he/mut/ﬂng.mm

Vestido en lana tejida. Missoni. | missoni.com

\’

NOTA DE €STILO

La idea es conjuntar diferentes tipos de tejidos,

Look Burberry

/71/{7/76’77')/.[07}1
asi como colores. Se debe prestar atencién a

la estructura corporal: mientras mds amplia

sea ésta, se debe optar por los tejidos menos

pesados y utilizar la menor cantidad de colores

Capa en lana y mezcla de seda. Alexander McQueen. pOSiblC, 2 modo de conseguir un efecto de

alexandermcqueen.com
maxima estilizacién de la figura.

Collar en crochet. JW Anderson.
J-w-anderson.com
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BRIEF / ACCESORIO

FORMA
Y TEXTURA

Bottega Veneta ha creado este lujoso portado-
cumentos con un disefio de franjas en colores
variados que crean un juego dptico con su base
cuadriculada, producto del icénico trenzado
de piel de la marca italiana.

Su proceso de creacidn es cien por ciento
manual, por lo que es un articulo de valor
alto. Se trata de un complemento de lineas
clegantes que aporta novedad a la estética
muchas veces insipida de los objetos de oficina.
—Luis Enrique Bolivar

bottegaveneta.com

DETALLE
DISTINTIVO

Franjas combinadas

en piel trenzada.

/r

DIMENSIONES
24.5 cm de ancho
x 15 cm de alto.

\’
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MATERIALES

Piel de cordero ﬂ
Club Fuméy forro
de algodén.

NOTA DE €STILO

Se debe optar por una vestimenta lisa si se

COLORES

PAIS DE
FABRICACION

Italia.

Combinacién de gris, negro,

ladrillo y azul marino o violeta,

azul grisdceo y gris.

quiere resaltarlo. Lo ideal es usarlo con un

look sencillo y, de preferencia, de corte sastre.




LCOCCITANE

EN PROVENCE

COMO UN SPA
PARA TUS MANOS

RUTINA KARITE PARA UNAS MANOS PERFECTAS




BRIEF / GADGET

MENOS .
TECNOLOGIA,
MAS DISENO |

Si bien crearon nuevas formas de relaciona
nos, informarnos y ejercer nuestra ciudadan
(debido a las redes sociales), y su uso resignifi-
c6 la imagen en la sociedad contemporanea
—convirtiendo «la totalidad del espacio
social en espacio de exhibicién», segin la
apreciacién del pensador Boris Groys—, nadie
podia prever el impacto que los smartphones
tendrian en nuestras vidas.

No necesariamente todo es negativo con es-

tos dispositivos y, para hablar con sinceridad, hoy

pocos podemos imaginar nuestro dfa a dfa sin

una conexion perpetua, interacciéon en tiempo
real y la posibilidad de contar con aplicaciones
que resuelven casi todas nuestras necesidades.
Sin embargo todos deberfamos de tener la
voluntad para mantenernos offfine por algunos
ya sea para disfrutar tranquilamen-
te de una conversacion, para comer, leer o solo

para descansar.
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De hecho, numerosos expertos han
advertido de los peligros que conlleva el abuso
de los dispositivos movile accidentes
por utilizarlos mientras se camina o se maneja,
hasta la ansiedad que nos produce no estar
«conectados».

Sus efectos se agravan a la hora de irnos a
la cama: el uso del smartphone atrasala hora en
que nos quedamos dormidos, reduce nuestras
horas de suefio y altera funciones naturales
que ocurren mientras dormimos.

Ante esta problemdtica, y como en mu-
chos otros retos de la vida cotidiana, el disefio
puede ofrecernos una solucidén creativa.

El disefiador austriaco Klemens Schillinger
cred una tipica limpara de mesa. Podrfa no
tener nada fuera de lo comun: es una ldmpara
que se produce por impresion 3D, con lineas
pulcras propias del disefio minimalista. Sin
embargo, si intentas darle alguna utilidad,

iluminando una habitacién a oscuras para leer,

o para dedicarte a holgazanear, la [impara
exigird que le entregues tu bien més preciado.

La Offline Lamp tiene un pequeio caj
adjunto al pedestal, y no encenderd hasta que
coloques ahi tu smartphone.

Asi la ldmpara necesita de la teen
para funcionar, al tiempo que te permite
una depuracidn para que disfrutes de otras
actividades offfine.

No es la tinica vez que Klemens Schillinger
ha reflexionado sobre cédmo el disenio puede
ayudarnos con nuestra dependencia tecnoldgica.
A finales de 2017, durante la Viena Design
Week, donde dio a conocer la Offline Lamp,
también presento el Substitute Phone, un objeto
que nos ayuda a controlar la ansiedad por con-
sultar nuestros dispositivos a cada momento. 2

klemensschillinger.com
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Charles y Ray en la estancia de la Eames House, 1958. © J. Paul Getty Trust, Los Angeles. Foto: Julius Shulma.ﬁ.
Imégenes: Cortesia Vitra Museum. Exn la pdgina siguiente: Coleccién Eames: VitraDesign MuseumsFotos FlorianBohm:
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vitra.com

La creatividad es una esencia dificil de aprisio-
nar. Artistas de diferentes disciplinas se devanan
los sesos y el alma en busca de esos instantes que
les aseguren ideas productivas y geniales; una
musa que los ayude a lidiar con la ansiedad que
produce la pdgina en blanco, con la soledad
del proceso creativo.

Por eso, para los creadores de cualquier
disciplina, es una suerte encontrarse con otra
persona que, ademds de satisfacer sus impulsos
roménticos, comprenda su forma de trabajo.
Son contadas las ocasiones en que dos grandes
mentes se encuentran, y las coincidencias son
tales que el afecto impulsa entre ambos una
creatividad ilimitada.

Eso sucedié con Charles Eames (1907-1978)
y Ray Kaiser (1912-1988). Ambos se conocie-
ron en la Universidad de Cranbrook, mientras
¢l impartia la asignatura de diseno industrial

y ella era una de sus alumnas mds aventajadas.

Charles estuvo seguro de que era con ella
con quien deseaba pasar el resto de sus dias y ast
se lo hizo saber en una encantadora carta escrita
con caligraffa apurada en una hoja membretada
de la Universidad de Cranbrook: «I love you
very much and would like to marry you very
very soon*. (*soon means very soon)».

Ya como marido y mujer, Charles y Ray
crearon, innovaron, experimentaron siempre
juntos en el estudio que compartfan en su casa.
Apoyaron sus intereses mutuos y de paso revo-
lucionaron el disefio de mobiliario del siglo xx.

El uso de la madera contrachapada, del
pléstico, de la fibra de vidrio, del aluminio y de
la profusién de colores fueron algunas de sus
innovaciones y forman parte, sin pretenderlo,
del imaginario de la modernidad en todo el
mundo. Ademds, Charles y Ray fueron pione-
ros en proponer el disefio como un gestor de

soluciones accesibles a todo el mundo. Con su
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lema «Lo miximo de lo mejor para el mayor
numero de gente y al menor precio», dieron
vida a algunos de los cldsicos del disefio moder-
no, al tiempo que democratizaron la cultura
de esa disciplina.

Muchas son sus influencias. Entre ellas
una silla en forma de concha que en México
pasé de las abarrotadas salas de espera del
Instituto Mexicano del Seguro Social a ser
un imprescindible en las casas de cualquier
aficionado al disefo.

Este afio, coincidiendo con los 110 afios del
nacimiento de Charles Eames, el Vitra Museum
presenta una magna exposicion que hace un
recorrido por la viday la obra de esta pareja
creativa. La exposicién se podra ver hasta fina-
les de febrero en el Vitra Design Museum, en
lalocalidad de Weil am Rein, cerca de Basilea,
en Alemania. An Eames Celebration se divide
en cuatro nucleos teméticos —que son cuatro
exposiciones en si mismas— que abarcan
todas las incursiones de la pareja.

Charles & Ray Eames. The Power of Design,
en el edificio central del Vitra Museum, ofrece
una amplia sinopsis sobre la vida de los Eames
con una seleccion de videos, fotografias, muebles,
dibujos y pinturas, entre otros objetos originales.

En Ideas and Information. The Eames Films
—que se presenta en la estacién de bomberos
del conjunto expositivo— es posible conocer
su trabajo filmico. Aunque poco difundidos
hasta ahora, las peliculas, videos y audiovisuales
fueron muy importantes para la pareja como
experimentacion creativa (realizaron al menos
100 cortos), pero también como medio para
comunicar su trabajo como disefiadores.

Play Parade. An Eames Exhibition for Kids
reune la coleccidn de juguetes de los Eames en
una instalacién interactiva.

Por ultimo en el Vitra Schaudepot, el
edificio disefiado por Herzog & De Meuron
para la Fundacion Vitra, se presenta Kazam!
The Furniture Experiments of Charles & Ray
Eames con los modelos, prototipos y experi-
mentos de los Eames.

An Eames Celebration muestra cémo dos
mentes pueden complementarse en el amor
y en la creatividad. Y c6mo el vinculo de esta
pareja contribuyd al disefio, la arquitectura,

la cinematografia y la cultura de hoy. £
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FUSION CON
EL EXTERIOR
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Foto: Marcela Grassi. Cortesfa de Marcela Grassi.
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La arquitecturay el interiorismo hacen mucho
mds que proveernos de un continente para ser
habitado. La relacién con el exterior, el mobi-
liario, los desplazamientos sugeridos, la luz, son
factores que generan relaciones fisicas y afectivas,
establecen rutinas, resguardan la convivencia.

Marina Sezam, barcelonesa que se dedica
al interiorismo y a la arquitectura de interiores,
asi lo entiende. Entre sus intereses estd dotar
de nueva vida a espacios que por algiin motivo
dejaron de ser funcionales.

El proyecto para un duplex en Vallcarca,
Barcelona, se plante como una reforma
integral para adaptar un espacio de 85 metros
cuadrados a las necesidades crecientes de una
familia con dos hijos.

La propuesta es un espacio brillante y
colorido donde un pequefio estudio, la cocina
abierta y el comedor se prolongan hacia la
terraza. Un enorme ventanal sirve como barrera
para, si asi se quiere, proteger el interior de las
inclemencias del tiempo. Sin embargo, al ser
traslicido, posibilita el vinculo con la terraza,

y convierte el interior y el exterior en un conti-

nuum que de hecho va mds alla de los espacios

fisicos de la construccion, al integrar la vista
de la ciudad al espacio intimo de la casa.

Al 'ser un espacio pequerio se requerta de apro-
vechar al méximo cada espacio, por eso detrs de
los espejos, debajo de las escaleras y en los pequefios
espacios que genera la disposicion del mobiliario,
existen unidades de almacenamiento ocultas.

En el bano un juego de formas geométri-
cas ofrece un efecto visual, a la vez que le da un
toque de informalidad al espacio.

Sezam ha elegido una decoracién sencilla
y estudiada donde sobresalen la madera, las
texturas y las notas de color. Para Sezam y su
equipo es muy importante combinar los co-
lores del mobiliario, las paredes y los textiles.
«Hay que elegir colores agradables y crear
paletas armdnicas que no cansen a lo largo del
tiempo, ni tampoco nos aburran».

Marina Sezam se inicié en el disefio textil,
pero descubrié en el interiorismo y la arqui-
tectura de interior su verdadera vocacién. En
la actualidad, con su equipo de trabajo, ofrece
proyectos integrales, que pueden ir de la cons-
truccién al desarrollo de espacios privados. &

sezami.es
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Fotografia y arquitectura

Para comunicar cualquier proyecto de
arquitectura, ya sea edificios o proyectos
de interior, los arquitectos necesitan tener
como aliado a un fotdgrafo que entienda
de espacios, de perspectiva y de luz. En este
caso las fotografias del proyecto fueron
tomadas por Marcela Grassi.

Arquitecta de formacién, Marcela hace
un estudio minucioso de la luz para captar
la esencia de la obra. En el caso del proyec-
to del duplex en Vallcarca, Barcelona, en
las imégenes se funde exterior con interior.

marcelagrassi.com
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BR-X1 SKELETON
TOURBILLON
SAPPHIRE

De transparencia extrema, este reloj

es una sorpresa por donde se vea: -

materiales, forma, ¢jecucion y estilo. .

Todo en ¢l resulta novedoso. Sobrio, - ~

clegante y futurista, no deja de ser una : ——
méquina tradicional aunque esté lejos . —= —
de parecerse a una. El mecanismo, por
¢jemplo, estd hecho tal como dictan
las estrictas técnicas de la relojerfa

clasica, lo que resulta en un tourbillon

volante que, en este reloj en particu- ? !
lar, s parece flotar en el aire desde la |
ligerisima cardtula esqueleto de tita-
nio Grado 5. Es, ademds, poderoso.
Con 177 componentes y 20 rubies,
este movimiento manufacturado

por Bell & Ross tiene una reserva de
marcha de 100 horas.

La caja estd hecha totalmente de
corindén, material del que se necesitan
nueve bloques para crear las cinco
piczas con las que se ensambla un solo
rcloj. Por su purezay por su resistencia
—es el segundo material més duro en el
planeta después del diamante y es prac-
ticamente imposible que se raye— este
cristal, que cuando es rojo es llamado
rubi y cuando es azul es conocido como
zafiro, suele ser usado en las tapas de
cardtula y fondo, pero la Alta Relojerfa
experimenta cada vez mds con ¢l en la
construccion de las cajas.

Por su alto costo de produccién y

la alta complejidad de los procesos para

cortar ¢l corindén —la caja tiene un

corte facetado similar al corte princesa

al que toma muchos dfas darle forma—,

la casa francesa hizo del BR-X1 Skele-

ton Tourbillon Sapphire una edicién —_— - : ]
limitada a nada més que ocho piezas. i = = =

bel[roxs. com
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MUJER A

BETTYNA

ALFARO RAMIREZ

Directora de Relaciones priblicas

del gobernador de Jalisco

Lee la entrevista /i
completa con Bettyna en

«Integral>» es un adjetivo que describe a
Bettyna a la perfeccion. Exitosa a nivel profe-
sional, ha sabido balancear sus labores del dia a
dfa con su vida personal, que también muestra
un futuro brillante, en especial ahora que estd
por comenzar una familia. Amante de las
playas mexicanas —y sobre todo del estado de
Jalisco—, si hoy goza de tantas cosas positivas
es porque se trata de una mujer determinada
y trabajadora que no duda en enfrentar cual-
quier reto que se le pone enfrente.

Dia con dfa, como parte del equipo del
gobernador Aristételes Sandoval, Bettyna
Alfaro se dedica a asistir y organizar eventos,

a mantener en comunicacién permancntc a
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los ciudadanos con el mandatario y también a
atender los casos de crisis que sean necesarios.
Debido a esto es imposible que su vida sea ru-
tinaria: «hay dfas en los que puedo despertar
a las seis de la mafiana, tomarme un cafecito,
desayunar e irme a trabajar, pero hay otros en
los que si hay una situacién inesperada tengo
que correr a atenderla a Casa Jalisco asi sean
las doce de la noche», comenta sin queja. La
pasién por su trabajo es evidente cuando habla
de él: «me fascina lo que hago porque me en-
canta estar en contacto con la gente y conocer
a cada vez mds personas talentosas. Gracias a
lo que hago he conocido a personas muy céle-

bres como al expresidente de Israel —Shimon

Peres—, al expresidente de Uruguay —José
Mujica—, a Plicido Domingo —un idolo para
mi que me encanta la dpera— y a un sinfin de
personas jaliciences cuyos nombres ahora no
son conocidos, pero que estén poniendo en
alto el nombre de nuestro estado».

En mancuerna con Arist6teles Sandoval ha
trabajado desde que, antes de ser gobernador,
fungfa como presidente municipal. Por aquel
entonces —hace ya nueve aflos— su carrera
apenas comenzaba: «me dieron la oportuni-
dad, la tomé y comencé desde abajo, cargando
cajas, sillas y equipos de audio en los eventos;
aveces me mandaban a hacer encargos a colo-
nias que yo ni conocfa, pero gracias a eso fui
conociendo cada vez mds y mejor mi estado
y fui sensibilizdindome a todo». Hoy, después
de casi una década de experiencia en un trabajo
que requicre jornadas de hasta 18 horas al dia,
dice sentirse ms tranquila gracias a que ha
decidido concentrarse solo en el presente.

«Mi pasado me hace ser quien soy, pero no
pienso todo el tiempo en ¢l, ni en el futuro. Lo
mejor es vivir el momento, agradecerlo. Eso me
ha hecho vivir mas tranquila, relajada y feliz ».

Su préximo reto es convertirse en mamd,
un plan que ellay su esposo habian posterga-
do para dedicarse a las carreras profesionales
con las que tanto habfan sofiado. Ahora que
ha llegado el momento ideal para hacetlo,
cuenta: «siempre fue parte de mis planes
hacer crecer mi familia y tuve suerte de que mi
embarazo haya coincido con la recta final de
este gobierno, asi que estoy muy feliz de poder
seguir trabajando estando embarazada». Por
supuesto no dejard su trabajo, sino que lo
combinard con sus nuevas responsabilidades
familiares. ¢Dénde la encontraremos? «Aun
no sé en qué drea estaré dcspués, pero soy una
apasionada del servicio publico, de modo que
estaré donde decida la gente».

Orgullosa de México y de Jalisco, tiene
una recomendacién para este afo de elec-
ciones: «Al votar piensen en las personas,
no se dejen llevar por los partidos politicos.
Investiguen lo mas que puedan la trayecto-
ria personal y profesional de los candidatos

como individuos». A




- VIDA'Y VALORES -

LA BELLEZA
DEL MUNDO

Foto: rawpixel.com | unsplash.com

Es normal que queramos estar rodeados de
belleza. En todas las culturas, y desde los tiem-
pos mds remotos, los humanos hemos fabri-
cado mds que objetos utilitarios, ornamentos
que hagan nuestro habitat més disfrutable para
nuestros sentidos, que nos inviten a contem-
plar y a darle a nuestros espacios un toque de
expresion personal y de pertenencia cultural.
Quizi no reflexionamos mucho sobre
esto, pero esa apreciacion de lo bello la hemos
aprendido de la perfeccién divina con la que

ha sido disefiado nuestro mundo. No hay

una sola cosa en ¢l en la que no se evidencie
la precisién con la que Dios cred todo lo
que nos rodea. Lo vemos en cada paisaje
que admiramos, en cada animal con el que
tenemos la fortuna de convivir, en la fuerza
de los elementos naturales y en nuestra propia
capacidad de producir cosas bellas, un don
en el que nos encontramos en semejanza con
nuestro creador.

Pero la belleza no sélo estd en el mundo
fisico. Estd también donde no la vemos: en

nuestros corazones y en nuestra alma;

B

Gracias por tu donativo para seguir con nuestra

labor de auxiliar la educacién en valores.

Santander.

Numero de cuenta: 92001170110
CLABE: 01432090011701102

Av. Américas 384, Ladrén de Guevara,
44600, Guadalajara, Jal., México.

Tel. (33) 3615 2732. Fax (33) 3615 39098

vidayvalores@vidayvalores.com

vidayvalores.com

y debemos apreciarla, cultivarla y construirla.
Esto lo podemos lograr procurando siempre
la paz, fortaleciendo nuestra fe, ayudando
alos que nos necesitan, agradeciendo cada
instante que vivimos, amando con sabiduria
incluso a quienes no nos aman. Esto nos dard
tranquilidad y felicidad, y también hard que
todo a nuestro alrededor potencie su hermo-
sura. Bien lo decia San Agustin: «Dado que
el amor crece dentro de ti, la belleza crece.

Porque el amor es la belleza del alma». 2
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En los acelerados ritmos de las industrias
productivas contemporéneas, el ciclo de vida
util de cada material suele dejarse de lado,
priorizando la constante generacién de nuevos
objetos para el mercado. Como respuesta a
esta problemdtica han surgido, en los tltimos

afios, propuestas dentro del disefio que buscan

la expansién de dichos ciclos de vida, reutili-
zando los desechos para generar nuevos pro-
ductos. A continuacidn se presentan algunas
de estas propuestas. Los proyectos selecciona-
dos han pensado, ademds, en las posibilidades
que cada material tiene para la generacién de

nuevos empleos, sobre todo en términos de
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la insercién de nuevos agentes en los ciclos
creativos y productivos. Partiendo de la idea
de un disefio sustentable, estas propuestas
reimaginan los procesos industriales para re-
cuperar, regenerar y reinsertar a los materiales,
los objetos, los creadores y los productores en

nuevos y mejores campos de accién.

Scarfs with a Story

Kelly Gijsen

Somos muchos los que conocemos la
caras oscura de la industria de la moda
como pagos miseros, ambientes de
trabajo riesgosos y prestaciones labo-
rales nulas. Un aspecto que suele pasar
desapercibido son los grandes niveles
de contaminacién que la industria textil
deja tras de si. Scarfs with a Story, de
Kelly Gijsen, toma esta realidad como
punto de partida. Gijsen trabajé en
colaboracién con Graviky Labs, una
startup india, en la creacién de una linea
de mascadas cuyos estampados se hicie-
ron con tinta hecha con emisiones de
carbén. La Air Ink, creada por Graviky
Labs, es un pigmento que surge de la
recoleccién del hollin que producen
chimeneas industriales, mismo que es
procesado en el laboratorio para elimi-
nar rastros de particulas cancerigenas.
La Air Ink fue utilizada por primera vez
para estampar textiles en esta colabora-
ci6n con Kelly Gijsen.

Cada mascada contiene, como
bien lo sugiere su nombre, una historia
—que refiere tanto al trabajo de cada
tejedor como a los procesos generales
de cada textil. Cada una de las telas es
producto del trabajo de la familia de
Babubhai, quienes tejen a mano cada
picza. Las mascadas llevan una etiqueta
en la que se estima la cantidad de conta-
minaci6n reciclada para su realizacién
—un equivalente de 150 minutos de
consumo de diesel por pieza.

kellygijsen.com

Fotas: Cortesfa Kelly Gijsen:
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Morning Ritual

Paola Sakr

La generacién de desechos de cada indivi-
duo puede clasificarse en distintas etapas
del dia. Generalmente, solemos pensar en
la basura de manera general; en términos
cotidianos como la frecuencia en la que
sacamos nuestras bolsas de basura para

su recoleccidn, o bien, a partir de datos
externos sobre las toneladas de basura que
produce cada persona al afio. Es esta pers-

pectiva «global>» la que suele traducirse a

Foto: Cortesia Paola Sakr.
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proyectos de disefio que parten del reciclaje,
como en ¢l caso de laboratorios de disefio que
reciclan el plstico de los basureros de las ciu-
dades. En el caso de Morning Ritual, de Paola
Sakr, la basura y el reciclaje se piensan desde
sus contextos particulares: ¢cudl es la basura

que generamos en nuestros rituales matuti-

nos? Morning Ritual utiliza desechos de café y

periddicos viejos para producir contenedores

biodegradables de distintas formasy colores

—incluso olores—.

Una de las caracteristicas intrinsecas
al disefio sustentable es la formacién de
propuestas de lo particular a lo universal,
concepto que suele aplicarse en términos de
la creacién de soluciones locales a proble-
mas globales. En el caso de Morning Ritual,
este concepto se lleva mds alld de las referen-
cias locales para pensar en la basura también
desde sus particularidades temporales.

paolasakr.design
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Una de las Precious Plastic Machines. Fotos: Cortesta Dave Hakkens.

Precious Plastic Machines

de Dave Hakkens

En una entrevista reciente, Claudia Pasque-
ro, de EcoLogicStudio, plantea que uno de
los mayores problemas en nuestros ciclos
productivos actuales es la cosificacion

de todo objeto y fuerza energética. Con
esto se refiere a la nula participacién de
nosotros, los consumidores, en los procesos
de produccidn de las cosas que utilizamos

en el dia a dia.
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Es importante, dentro de su perspectiva,
la generacién de propuestas (en el disefio, el
urbanismo y la arquitectura) que permitan
al usuario tener un papel en los procesos de
produccién y desecho que vayan més alld
de simples instrucciones a seguir —esto es,
permitir al usuario opciones de reciclaje que
vayan mds alld de «botes de basura» donde
colocar «materiales reciclables», por ejemplo.

Es dentro de esta estructura de razonamiento

que surgen las Precious Plastic Machines de
Dave Hakkens, una serie de maquinas que
cada usuario puede construir en casa para
reciclar los plésticos que utiliza en su dfaa
dfa. Las mdquinas (cuyos disefios emplean
materiales cotidianos y estdn disponibles en
linea para cualquier usuario) incluyen una
trituradora, un dispositivo que extrude y

un moldeador para crear cualquier objeto a
partir del pldstico reciclado.

preciousplastic.com



El proceso de hacer un nuevo pro-

ducto con productos reciclados.
Abajo: Productos hechos con

matcria reciclado por las Precious

Plastic Machines. -
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Foto: Cortesia
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BAG2WORK
Didi Aaslund y Floor Nagler

Todo proceso humano tiene a su vez
repercusiones ambientales, las cuales
suelen pasar a un segundo término de las
mads inmediatas. El enorme movimien-
to ciudadano surgido de los recientes
sismos en México es un claro ejemplo:
¢qué pasa con todas las botellas de agua,
las bolsas de comida y los pafiales que
se trasladaron a las zonas afectadas?,
¢cudntas de las zonas que recibieron el
apoyo en especie cuentan con sistemas
de recoleccién y procesamiento de
desechos eficientes?, ¢cudntas comuni-
dades terminaron quemando la basura
generada en los acopios?

Situaciones como esta son las
que dan vida a proyectos como
BAG2WORK, de los disefiadores Didi
Aaslund y Floor Nagler. Tomando la
crisis actual como punto de partida,
Aaslund y Nagler dieron cuenta de una
gran cantidad de materiales cuyos ciclos
de vida se ven atados a los caminos del
migrante. Después de una visita a la isla
griega de Lesbos, estos disefiadores deci-
dieron recuperar el caucho de los botes
y chalecos salvavidas desechados por
migrantes para la creacién de bolsas con
grandes capacidades de almacenamiento.
Tomando también en consideracidn las
problemdticas de reintegracion econé-
mica de los migrantes, BAG2WORK
emplea a los mismos para la creacién de
las bolsas. &

nomadmakers.org
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[Es maestra en Curaduria de disefio contemporéneo por la Kingston University. Ha dirigido el festival

internacional Abierto Mexicano de Diseflo durante sus cinco ediciones. Ha colaborado en museos como

el Vitra Design Museum y el London Design Museum, del que es miembro del consejo de seleccion

¢Como piensas que se percibe el
disefio mexicano en el exterior?

Quien otorga la designacién de Capital
Mundial del Disefio es una organizacién de
disefiadores industriales. Si bien representan al
gremio internacional, pienso que carece de las
visiones del resto de las disciplinas del disefio y
de otros actores fuera de los propios disefiado-
res que la representan. Por lo tanto, considero
que esta designacidn representa una visién
muy puntual. Para hablar de la percepcién del
disefio mexicano en el exterior, deberiamos

contemplar mucho mds.

¢Qué le falta, desde tu punto de
vista, a la escena mexicana del
diseno hoy en dia?

Continuidad. Y detras de esto, varios factores.
Hay disenadores en México en todas las dis-
ciplinas del disefio consolidados y en proceso.
En este camino, el problema es la continuidad
del proyecto que se proponen emprender.

Condiciones como los altos costos de pro-

para su exposicion anual Designs of the Year.]

duccién y, por lo tanto, productos con precios
poco accesibles y competidores, aunado a una
incipiente pero creciente cultura del disefio

y del consumo local, son algunos frenos para
la consolidacién de los estudios de disefio en

México.

¢Coémo el diseio puede contribuir

en la solucidén de los problemas
caracteristicos de las grandes urbes
de México?

Aunque grandes te6ricos como Jane Jacobs o
Cristopher Alexander han escrito sobre cémo
laaccién humanay no el diseio humano es el
que crea las ciudades, considero que también
es la planeacidn y el replanteamiento de las
ciudades por arquitectos y disenadores lo que
aporta a la sana operacién de las urbes, y a
que sus habitantes se relacionen sin fricciones
con ellas. Fl disefio del metro, el metrobus, las
ecobicis o, pensando en otros terrenos como la
Alameda o las plazas en el Centro Histérico,

han contribuido positivamente a solucionar

Imagen de la exposicién
Oficios, durante el Abierto
Mexicano de Disefio 2013.
Foto: Cortesta Abierto

Octubre de 2018

Mexicano de Disefio.

problemas de la ciudad y a acercar a sus habi-
tantes a ella. En relacién al espacio publico,
considero que hoy las disciplinas creativas
estan demostrando que, desde la sociedad, es
posible construir un espacio vital, que afirme
la relacién entre lugar y sociedad, y que contri-

buya a la transformacién positiva de ésta.

¢Coémo impacta el disefio

en lavida cotidiana?

Nos enfrentamos a un mundo nocivamente
creado y adueniado por el hombre. Deyan Sudjic,
el director del Design Museum de Londres
afirma que «nunca hemos tenido tantas pose-
siones como ahora, inclusive, aunque hagamos
menos uso de ellas». Si revertimos la ecuacién
y recordamos que el disefio estd en todo lo

que nos rodea, podrfamos pensar entonces en
los beneficios de un mundo apropiadamente
disefiado. Para un verdadero impacto positivo,
en donde los disefiadores pueden influenciar
activamente y transformar la manera en que la
sociedad interactia y experimenta el mundo,
debemos dejar de hacer diseio en términos

de produccién material, pues no necesitamos
una nueva silla o un nuevo i-phone. «El disefio
no se trata de productos. El disefio se trata de
relaciones», y bajo esta 6ptica que proponen las
holandesas Hella Jongerius (disefiadora) y Louise
Schouwenberg (critica) podrfamos pensar en el
potencial del disefio para contribuir a transfor-

maciones significativas en todos los dmbitos.

Puedes leer la entrevista

@ completa en
— athestyleguide.com
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EMILIO CABRERO

[Es director de Design Week México y fue uno de los gestores de la postulacion de la

Ciudad de México como Capital Mundial del Diseno, proyecto del que serd director en 2018.]

En esta pagina: Emilio Cabrero. Pdgina siguiente: (arriba) Design House. (Abajo) Proyecto Museo Tamayo.

Imdgenes: Cortesfa de Design Week México.
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¢Cémo piensas que se percibe

el diseflio mexicano en el exterior?

Se percibe de dos maneras. Primero, con un
gran interés por el disefio que se generd en las
décadas de 1960y 1970, por las piezas de Luis
Barragdn, por ejemplo, y de otras personali-
dades que ya son instituciones; y segundo, al
referirse a México se piensa en las pricticas
artesanales. Sin embargo, la tarea de Design
Week ha sido mostrar la otra cara del disefio
mexicano, €sa que no necesariamente tiene la
referencia de una practica artesanal local, ya
que nuestro disefio también puede ser global y
sin fronteras. Y al hablar de disefio no sélo nos
referimos a un objeto, sino a la industria que
engloba el quehacer creativo, como la cerdmi-
ca, la arquitectura, el paisajismo, el urbanismo,
el disefio gréfico ¢ industrial y toda la practica

creativa que tiene una funcién.

:Qué le falta a la escena

mexicana del disefio hoy en dia?

Los creadores hoy dia tienen, en promedio,
30 afos, con una fuerte formacién de disefio
industrial, pero falta una produccién en masa
y que su trabajo se valore mas. Ahora tenemos
una gran oportunidad en reconocer el poten-
cial creativo y su capacidad de reinventarse
constantemente e interactuar con la comuni-
dad creativa, autoridades y publico en general.
Creo que la escena se ha transformado desde
hace nueve aios, a partir de Design Week
Meéxico, pues ha posicionado a disefiadores

y ala industria joven.

¢Como el disefio puede contribuir
en la solucién de los problemas
caracteristicos de las grandes urbes
de México?

El disefio tiene que ver con todo. Ahora en el
programa de World Design Capital CDMX
2018 se abordardn temas que surgen de dreas
de interés en cuanto a los desafios urbanos
del presente, tomando en cuenta al habitante,

la movilidad, el medio ambiente, el espacio



publico, la identidad de la ciudad y la econo-
mia creativa. Cada ciudad tiene necesidades
especificas pero los problemas son globales, asi
que es muy interesante tratar de hacer mejores
practicas a través del diseno. Iniciativas como
World Design Capital concientizan; hay que
levantar la conversacién para que la gente
creativa ayude a tomar decisiones para que la
ciudad esté mejor planeada. Si bien el disefio
responde a un momento histdrico y a una
necesidad, también deberfa responder a un

valor estético.

De qué disefiadores mexicanos de-
beriamos estar pendientes.

De los disefiadores ganadores del premio
«Inédito» de Desing Week México, de

este afio. Por ejemplo, a Acoocooro, Daniel
Marstretta Guzman, Estudio Claudina Flores

y Oscar Hagerman, entre otros.

Puedes leer la entrevista

@ completa en
—/  athestyleguide.com
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JOEL ESCALONA
[Es disefiador industrial. Miembro fundador de Cooperativa Panordmica y director creativo
de la marca de muebles contemporaneos Nono. En 2017 gand el Primer lugar en la IX Bienal Nacional

de Disefo con la pieza Dalia para BD Barcelona.]

¢Coémo piensas que se percibe el
disefio mexicano en el exterior?
Diverso, tradicional y a la vez actual, carac-
teristicas que llaman la atencién del pablico
internacional hacia el disefio mexicano. Pero mds
relevante que el disefio mexicano son sus actores,
quienes, por mucho, sorprenden a la escena
internacional por sus habilidades para resolver
problemdticas diversas. De alguna manera la
naturaleza del creativo mexicano es, justamente,

diversa, un todo tradicional y sobre todo actual.

¢Qué le falta, desde tu punto de vista,
a la escena mexicana del disefo hoy
en dia?

Nada. M4s bien, nos sobra. Tenemos vastos re-
cursos de todo tipo: naturales, infraestructura
productiva, inversion, educacion de calidad y,
por otro lado, tenemos creatividad, capacidad
intelectual, energfa y, sobre todo, pasién. Serfa
absurdo de nuestra parte no convertimos en la

proxima potencia del disefio a nivel mundial.

¢Como el diseno puede contribuir

en la solucién de los problemas
caracteristicos de las grandes urbes
de México?

Una de las habilidades mds importantes de un
disefiador es la capacidad de ver lo macro y lo
micro, cambiar de uno a otro instantineamen-
te y entender las implicaciones de ambos. Por
ejemplo, ver las debilidades particulares de
una sola persona y encontrar la mejor solucién
con los recursos al alcance y, por otro lado,
multiplicarlo y llevarlo a miles o millones
para, de igual forma, impactar positivamente
a muchos mas. Uno de nuestros objetivos con
los clientes del estudio es lograr una éptima
calidad en sus productos, al menor precio

posible y llegando a la mayor audiencia.

¢Como impacta el diseno
en lavida cotidiana?

El disefio puede ser un acto politico. Disefio

sicmprc es economia cada vez quc compramos

WWW.ATHESTYLEGUIDE.COM
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algo, lo que sea; disefio es
cultura, cada vez que un
objeto significa algo para
un grupo de personas;

y también disefio es un
agente de cambio, cada vez
que alguien se beneficia de
cualquier manera a través de
un objeto, directa o indirec-

tamente.

Recomiéndanos a
algun otro disefhador
mexicano.

Estudio Monumento.

monumento.co

Arriba: Mydna para Nono
por Joel Escanola. Abajo:
Bocetos de HD Push por
Joel Escalona para Roche

Bobois. Imdgenes: Cortesfa
Joel Escanola Studio.
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GRACIELA KASEP

[Es historiadora, curadora y gestora cultural. Es la directora de programacién

del World Design Capital CDMX 2018.]

Uge \u

[ % 'v'

En esta pdgina: Graciela Kasep. Pdgina siguiente: SEDEMA, Enrique Abe Takahashi. Imdgenes: Cortesfa de Design Week México.

¢ Qué representa para la CDMX el
nombramiento de Capital Mundial
del Disefio 2018?

World Design Capital es un programa bienal
que organiza la World Design Organization

para resaltar la capacidad del disefio para

transformar la calidad de vida en las ciudades.

Esta designacién se obtuvo por iniciativa de
Design Week México en colaboracién con
algunas instancias del gobierno de la ciudad.
Con motivo de la designacién de la Ciudad
de México como Capital Mundial de Diseiio,
se ha elegido el enfoque del disenio social-
mente responsable para resaltar la conversa-
cién sobre el disefio como configurador de la
vida material y de las ideas hacia el beneficio

de la vida urbana, ya que solemos pensar al

WWW.ATHESTYLEGUIDE.COM

disefio como una profesion que se ocupa de
desarrollar productos estéticos y que se aso-
cian a una idea de estatus. Con este progra-
ma nos unimos a un movimiento global de
ciudades que propone un programa publico
como punto de encuentro activo para pro-
fesionales y ciudadanos en la conformacién
del futuro urbano. Adem4s de las cualidades
histéricas del disefo industrial mexicano,
disenar desde un enfoque social implica tam-
bién la posibilidad de hacer cruces con otras
disciplinas las cuales, basadas en procesos de
investigacién, buscan reflexionar y replantear
formas de coexistencia. Es importante formar
parte de esta conversacion en una platafor-
ma internacional como ésta y comunicarlo

también a nivel local.

¢Como el diseno puede contribuir
en la solucion de los problemas
caracteristicos de las grandes urbes
de México?

En el presente, el enfoque del disefio se ha
diversificado. Esta valiosa profesién, la cual se
suele pensar exclusivamente desde lo obje-
tual, lo industrial, lo estético y funcional,

nos ensena también procesos y metodologias
que analizan y facilitan el mejoramiento ante
los retos de las megaciudades, como en el
caso de la nuestra. Fl disefio es, sin duda, un
agente de cambio social. Actualmente, una
de las reflexiones mds importantes es sobre la
reinvencion de las urbes que, sin excepcidn, se
encuentran en estado continuo de crecimien-

to, y junto con ellas las necesidades y emer-



gencias de sus habitantes. Desde la perspectiva
del disefio se pueden vislumbrar y trazar en la
realidad cambios a los paradigmas de infraes-

tructura, expansién y distribucién urbanas.

¢Coémo impacta el disefio en

la vida cotidiana?

Desde su origen como profesion, el disefio

se reconoce porque Nos conecta con NUEStro
entorno en todo momento. Como toda mani-
festacién cultural, el disefio se ha enfrentado
también a cambios sociales, de comportamien-
to individual, transformaciones ambientales,
asi como a transformaciones estéticas que han

influido en el desarrollo de su trabajo.

¢Hay algunos proyectos que ahora
mismo estén llamando tu atencién?
Debido a que parte de las bases del disefio so-
cial son proyectos colaborativos que trabajan
problemdticas especificas dentro de diferentes
contextos y que generalmente involucran

varias disciplinas, mas que hablar de disena-

dores a nivel autoral, me parece importante
sefialar colectivos que a través del disenio estdn
trabajando activamente con problemaricas es-
pecificas. Tal es el caso de Isla Urbana, en rela-
cién a la importancia de generar mecanismos
y cultura de recoleccién y aprovechamiento
de agua pluvial; en ese mismo sentido, Primal
Studio o Design your Action, que desarrollan
metodologfas de trabajo para mejorar con-
textos sociales o comunidades determinadas a

través del codiseno.

¢Qué debemos esperar del

World Design Capital CDMX 20187
Los retos del programa Capital Mundial del
Disefio es acercarse a tantas personas como sea
posible. Si hablar desde el émbito entre pro-
fesionales pero, sobre todo, a los ciudadanos:
llegar a diferentes esferas publicas, asi como
entender que el disefio no basa su investiga-
cién solamente en torno a necesidades huma-
nas inmediatas a partir de légicas de mercado

o autorales, sino de valor ¢ impacto en la vida
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del individuo; que el disenio invite a trabajar
en conjunto y buscar el beneficio comun. Los
tres valores que desde el disefio serdn inheren-
tes a los contenidos en el programa son:

1. Generar oportunidades, es decir hablar
del potencial del disefio en términos de traba-
jo, economia y restauracién social.

2. Restablecer la dignidad a través de las
posibilidades de mejoramiento de calidad de
vida a través del disefo.

3. Preservar lo valioso, es decir, llevar la
conversacién hacia el émbito patrimonial, de
infraestructura y de vida y cuidado del espacio
publico; y finalmente la importancia de llevar
a cabo transformaciones con respeto, donde se
propone repensar el pasado desde el disefio y
construir el futuro a partir de necesidades y na-

rrativas espaciales acordes con nuestro tiempo.

Puedes leer la entrevista

@ completa en
- at/aest_yleguide.mm
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ARIEL ROJO
[Es el director de Ariel Rojo Design Studio,
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firma especializada en el desarrollo de conceptos y productos en la Ciudad de México.]

¢Como piensas que se percibe el
diseno mexicano en el exterior?

El diseno siempre ha existido, incluso desde
épocas prehispdnicas, como Tenochtitldn y su
disefio urbano; ast que, por un lado, México
se percibe como un pais con una historia en
este tema. Ahora bien, pensando en lo que se
entiende como diseno hoy dia, México se ve
como un pafs emergente, con una industria

en desarrollo.

:Qué le falta a la escena mexicana
del disefo hoy en dia?

Meéxico es un semillero de ideas, pero creo que
solo se estd diseniando para presentar y exhibir.
No se estdn poniendo esas semillas en la tierra
para sembrarlas, ni mucho menos cuiddndolas.
Por ¢jemplo, se estan haciendo una o dos sillas
y las suben a Instagram, a las redes sociales y a
los medios, pero no [las vemos] 400 en las casas

de las personas. Creo que falta que el disefio se

Derecha: Radio Vecina. zquierda:
Boca del Rio. Foto Pedro Navajas.
Imdgenes: Cortesfa Ariel Rojo.

aproveche, que se consuma y que el gobierno
y la sociedad lo adopten como herramienta de
cambio. Somos una sociedad acostumbrada a

consumir lo més barato y eso no la mejor opcién.

¢Coémo el diseno puede contribuir
en la solucién de los problemas
caracteristicos de las grandes urbes
de México?

No es que el disefio sea el «salvador del mun-
do», pero es una de las principales herramien-
tas de cambio, ya que puede dar solucién a un
problema o necesidad.

Ademas, estd comprobado cientificamente
que cuando hay disefio en calles, cuando hay
color y luz, la delincuencia baja hasta un 40
por ciento. Y eso es sélo si hablamos de lo
estético, porque si hablamos de lo funcional
y la resolucién de procesos cotidianos como
sistemas de transporte publico, navegacién

de la ciudad y otras estrategias, el disefio se

puede convertir en una excelente herramienta

de cambio en una sociedad. Considero que,
en la Ciudad de México —aunque haya sido
designada como Capital Mundial del Disefio
este alo—, aun no hay el disefio que quisiéra-
mos ver en los espacios publicos. Pienso que
estamos celebrando que tenemos la posibili-
dad de ser, pero atin no lo somos. Ojald esto

sea un compromiso para hacerlo y serlo.

Recomiéndanos a otros disenadores
o despachos de diseno mexicanos...

A Héctor Esrawe, Alberto Villarreal y Liliana
Opvalle. Y al arquitecto Eduardo Cadaval y al

diseniador gréfico Rodrigo de la Reguera. £

Puedes leer la entrevista

@ completa en
/' athestyleguide.com
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—REPORTE-

DE REVERSA

AL FAST FASHION

LA PRODUCCION INDISCRIMINADA DE PRENDAS HA GENERADO SERIOS PROBLEMAS
AMBIENTALES Y SOCIALES, CONVIRTIENDO A LA INDUSTRIA TEXTIL EN LA TERCERA
MAS CONTAMINANTE A NIVEL GLOBAL. ANTES DE QUE ESTOS DANOS SE VUELVAN IRREVERSIBLES,
UN CRECIENTE MOVIMIENTO ANTIDESPERDICIO ESTA REDISENANDO PATRONES QUE VISLUMBRAN
UN PANORAMA MAS COMPROMETIDO CON EL ENTORNO.

Las prendas que vestimos tienen una historia
que contar. Para pertenecer al mundo fast
fashion las marcas han acortado los plazos para
confeccionar ropa y accesorios inspirados en las
tendencias de pasarela a costa de salarios bajos,
regulaciones laxas para el uso de sustancias
potencialmente peligrosas y un derroche de
residuos que contaminan el agua y la atmdsfera.
Mientras tanto, esta dindmica da paso al con-
sumo excesivo, donde la inmediatez se impone
alas prendas obsoletas en cuestion de dias. Se
trata de una moda basada en atributos desecha-
bles, lo cual explica por qué cada dos semanas

los aparadores de las marcas masivas ofrecen una

WWW.ATHESTYLEGUIDE.COM

—Montserrat Bustos

nueva coleccién que reemplaza a la anterior.
Una légica que responde ala demanda de «mds
por menos> cuyo ritmo estd llegando a un
punto insostenible.

A finales del 2017, la Fundacién Ellen
MacArthur puso sobre la mesa las devastadoras
repercusiones ambientales, econdmicas y sociales
derivadas de la desenfrenada produccién en su
reporteA New Textiles Economy: Redesigning
Fashions Future, en el cual propone un cambio
de paradigma basado en cuatro aspiraciones:
introducir materiales seguros, disefiar ropa du-
radera y de mayor calidad, mejorar el proceso de

reciclaje después del uso y apostar por materiales

y procesos innovadores que dejen fuera de la
ecuacién el uso de recursos no renovables (como
cl agua y combustibles f6siles). Pero, ¢se puede
detener el acelerado tren de la moda sin sacri-
ficar lujo y exclusividad? Todavia no existe una
respuesta definitiva. Lo que si es una realidad,
es que cada vez hay més iniciativas, marcas y
plataformas que estdn mirando a la direccién
contraria, es decir, hacia la transparencia en
toda la cadena de produccidn, el comercio justo,
la sustentabilidad y la busqueda de una moda
colaborativa sin desperdicios y confeccionada
amano lenta. Estas son algunos ejemplos que

empoderan esta nueva vision.
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Mas que una tienda online, The Post Couture Collective es una plataforma que permite que el usuario final obtenga un valor afa-

dido que nunca podra ofrecer la moda producida en serie. ¢Cémo? Las piezas s6lo son producidas una vez que se hace un pedido,
dejando el famoso stock en el pasado. Los materiales que utilizan son reciclados o podrén ser reutilizados ficilmente después de su
uso y, en colaboracién con una red global de investigadores, disenadores y técnicos, busca tener representaciones en varios paises
para que los consumidores que descarguen los disefios en linea —a precios accesibles—, tengan acceso a cortadoras lser ¢ impreso-
ras 3D para después ensamblarlos por ellos mismos. Asi, los disefios son compartidos digitalmente, pero fabricados localmente.

Fotos: Cortesta The Post Couture Collective.
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Innovacidn y elegancia por partes iguales probablemente sea la mejor frase que resume la visién de Orange Fiber. Esta compaiifa

italiana es pionera en la extraccién de celulosa de citricos para transformarlos en telas sostenibles de alta calidad. Al reutilizar los

residuos de naranja se ahorran enormes cantidades de agua, tierra, fertilizantes lo que deriva en la creacién de fibras sin impactos

ambientales negativos. En 2017, Ferragamo fue la primera marca de lujo en colaborar con este proyecto al crear una coleccién

Por una moda

transparente

Estas apps ofrecen informacion
valiosa sobre las practicas de
ciertas marcas. La idea es que
ayuden a tomar una decisién de
compra alineada a los principios
de transparencia y ética de la

moda desde el celular.

exclusiva empleando esta técnica.

Fotos: Cortesta Orange Fiber

Not My Style

¢Como saber que las condiciones
de trabajo de las marcas de moda
son seguras? Esta app promueve
que los consumidores cuestionen
directamente a las marcas para que
revelen datos sobre sus respectivas
practicas éticas laborales.

notmysty/e.org

Buycott

Con esta app se puede escanear
el c6digo de barras de una prenda
para ver su drbol genealdgico

y saber si efectivamente es un
proyecto independiente o es
producto de la fusién de grandes
corporaciones que violan algunos
lineamientos éticos.

bu_y[ott.com

Good onyou

Permite calificar a mds de mil
marcas en términos de impacto
ambiental y practicas laborales.
Pero su gran atractivo es que,

de acuerdo con el perfil de gustos
y necesidades del usuario, sugiere
outfits que hacen match con su
estilo y sus inclinaciones éticas.

goodonyou.eco
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— III —
Cada afio se producen dos mil millones de medias que solo son usadas un par de veces. Ante esta realidad Swedish Stockings
propone una solucién a corto plazo. Se trata de crear medias y pantimedias sostenibles y durables —con disenos tnicos—
a partir de hilos reciclados, tintes ecoldgicos, tratamiento de aguas después del tenido y el uso de energfa solar durante el proceso
de fabricacién. Pero su misién no termina ahi. Esta marca invita a sus clientes a entregar sus medias viejas de cualquier marca

para separar por su cuenta los materiales de una de las prendas més dificiles de reciclar.

Fotos: Cortesia Swedish Stockins

ECOTEC es un algodén inteligente resultado de una busqueda sustentable de Marchi & Fildi, una compaiifa italiana que trans-
forma recortes de textiles de algodén previamente tefiidos en hilos de alta calidad con ahorros valiosos: 77.9% de agua, 56.3% de
CO, y56,6% de energia durante la fabricacién. Esta tecnologfa ha dado vida a dos proyectos importantes: por un lado, la creacién
de un vestido de la marca Marimekko, y una pieza diseiada y comercializada para la marca Eileen Fisher.

Fotos: Cortesta Marchi & Fildi
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_V_

La primera aclaraciéon de CuteCircuit es que los dispositivos utilizados en sus disefios estén libres de plomo y mercurio y son
seguros de usar. Pero a esta marca inglesa también le interesa hacer de la moda de vanguardia un ciclo sostenible: sus prendas estan
disefiadas para durar ms tiempo, resultado de la alta calidad de sus materiales; la microelectrénica de la ropa estd pensada como un
sistema que permite el ficil reciclado y la reutilizacin gracias a un programa que permite devolver un electrénico usado a cambio

de descuentos en compras futuras, creando asi un circulo virtuoso de innovacion sostenible.

Fotos: Cortesia Cutecircuit
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Una produccién circular y un comportamiento ético son el corazén de la etiqueta de Malina. «No hay ningin negocio
sustentable sin confianza. Esa conflanza tiene su origen en la investigacion y seguimiento de los elementos que componen la cadena
de produccién de la marca en la que son utilizados tejidos orgénicos, disefios atemporales inspirados en la naturaleza, procesos
de reciclaje y técnicas futuristas», destaca Malina Sebastian, fundadora se esta marca alemana.

Fotos: Concepto y fotografia Ulrich Hartman | Estlismo y direccién de arte: Konstantinos Gkoumpetis @ Peppermint Circus | Disefio de accesorios:
Christine Rochlitz | Modelos: Dasha Cherdanceva y Josephine Conen @ Iconic Management, Ruby McQueen | Maquillaje y peinado: Anna Kiirner
Locacién: Garven Nolte.

@ Basics.Berlin | Asistentes: Alexander Ferrante, Victoria Reuter
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— VII —

La Petite Mort es un proyecto que se desarrolla entre Pertt y Francia y responde a una estética minimalista easy-fo-wear, de cortes
simples y en su mayorfa «oversize». Su creadora, Andreina Sanabria, se toma muy en serio el seguimiento a la cadena de produccién
lo cual estd alineado con el principio de transparencia. «La marca estd inspirada en la economia circular, por lo que todas las
prendas son concebidas para que al final de su vida util, puedan reintegrarse a un nuevo ciclo biolégico. Utilizo fibras cien por
ciento purasy todos los detalles —hilos, etiquetas interiores, tintes y serigraffas— son pensados para no contaminar la prenda con

sintéticos o pldstico, lo cual hace que cada pieza sea apta para reintegrarse a la naturaleza sin generar dafios».

Fotos: Raul Guillermo y Coralie Martin.
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— VIII —

Reparar, limpiar y revender es la propuesta de The Renewal Workshop para darle una segunda vida a las prendas. La idea es
simple: se recupera la ropa desechada por los consumidores, luego se renueva a través de varias técnicas de lavado para dejarla en su
estado mds puro y se interviene con materiales reciclados. Finalmente se vende a precios atractivos a nuevos clientes o a las propias

marcas originales de las piezas. «Es un sistema circular en el que se recupera el valor total de las prendas sin producir desperdi-
cios», menciona su fundadora Nicole Bassett.

Fotos: Cortesfa The Renewal Workshop

o LMD OF | T
A’ R APAINEL EOMBANY |

Fashion for Good es una plataforma global con un sentido colaborativo entre diseiadores, marcas, distribuidores, proveedores,
innovadores y ONGs que comparten una misma ambicién: reimaginar la manera en que la moda es disefiada, usada y reciclada.
Para lograrlo, cada afio lanza distintas campaiias y eventos en Amsterdam en las que discuten ideas revolucionarias para minimizar

—o desaparecer— los impactos negativos que genera la industria textil. 2

Fotos: Cortesia Fashion for Good
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-PORTAFOLIO-

DE LA EVOCACION _
A LA EXPERIMENTACION

MAS ALLA DE SU FUNCION ORNAMENTAL, LA JOYERIA SE RELACIONA CON EL ARTE POR REQUERIR
TANTO CREATIVIDAD PARA DISENAR SUS FASCINANTES FORMAS COMO MAESTRIA PARA SABER MOLDEAR
LAS PIEDRAS Y LOS METALES PRECIOSOS. TAL COMO SI PRESENTARAMOS UNA CURADURIA DE ARTE,
EXHIBIMOS UNA SELECCION DE PIEZAS HISTORICAS Y CONTEMPORANEAS QUE HOY SE EXHIBEN

EN LAS SALAS DE DIVERSOS MUSEOS ALREDEDOR DEL MUNDO.

I

Escarabajo alado (Egipto, 740-660 a. de C.). Del periodo tardio de Egipto (Dinastfa XXV) fue moldeado con cerdmica azul vidriosa y se produjo
«en masa» durante el primer milenio antes de Cristo. Plano y esquemdticamente modelado, fue disefiado para ser incorporado en los mantos
de abalorios de las momias. Se exhibe en la exposicion Past is Present: Revival Jewelry del Museo de Bellas Artes de Boston hasta el 19 de agosto
de 2018. Foto: Hay Collection—Regalo de C. Granville Way | © Museum of Fine Arts, Boston. mfz.0r¢

WWW.ATHESTYLEGUIDE.COM
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II

Con clara inspiracién en el broche anterior, el Broche Escarabajo de Cartier (Londres, 1924) estd hecho con oro amarillo, platino, cerdmica vidriada

(fayenza), diamantes, esmeraldas, cuarzos ahumados y laca. Se exhibe en la exposicién Past is Present: Revival Jewelry del Museo de Bellas Artes

de Boston hasta el 19 de agosto de 2018. Foto: Vincent Wulveryck, Coleccién Cartier © Cartier | Cortesta del Museum of Fine Arts, Boston. 7zfz.07g
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III

Ornamento para cuello estilo
«resurgimiento del Renacimien-
to» (Estados Unidos, 1900-
1904) disefiado por G. Paulding
Farnham (EU, 1859-1927)

para Tiffany & Co. De cadena
larga con oro, gemas y laca, tiene
arabescos y motivos que evocan
las joyas renacentistas. La paleta
de colores verde, naranja y rosa
en tono pastel era inesperada en
este tipo de joyas al igual que su
disefio como una cadena larga en
lugar de un collar conectado. La
forma se inspira, probablemente,
en las cadenas que usaban las mu-
jeres en los retratos que datan del
Renacimiento y que se cosian en
los vestidos para adornar los cor-
pifos. Se exhibe en la exposicion
Past is Present: Revival Jewelry
del Museo de Bellas Artes de
Boston hasta el 19 de agosto de
2018. Foto: © Museum of Fine
Arts, Boston. Regalo de Susan B.
Kaplan. mfa.org
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Broche Cartier (Cartier Paris, 1907) hecho con platino

y diamantes en corte redondo y corte de rosa incrustados
en filigrana. Serd parte de la exposicién Cartier: The
Exhibition que se presentard del 30 de marzo al 22 de julio
de 2018 en la Galerfa Nacional de Australia. Foto: Vincent
Waulveryck. Coleccion Cartier © Cartier. 7ga.gov.au
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A\

Dos broches con forma de cocodrilo (Cartier Paris, 1975). El primero (a la derecha) esta hecho con oro, 1060 esmeraldas y dos rubies en corte
cabujén como ojos. El segundo (a la izquierda) es de oro y lleva 1023 diamantes de color amarillo intenso en corte brillante y dos esmeraldas
en corte cabujén como ojos. El mismo afio que se produjeron estas piezas la casa francesa hizo un collar con formas casi idénticas para la actriz
mexicana Marfa Félix. Foto: Nick Welsh | Coleccién Cartier © Cartier. 7ga.gov.an

WWW._ATHESTYLEGUIDE.COM
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VI

Broche disefiado por el italiano Giampaolo Babetto (Padua, 1947) en 1995. Hecho con hoja de oro de 18 quilates modelada,
presionada, doblada y punteada con aplicaciones de pigmento. Es parte de la exhibicién Zbe Jewelry of Ideas: The Susan Gran Lewin
Collection que se presenta en el museo Cooper Hewitt hasta el 28 de mayo de 2018 y que estd dedicada a exponer el trabajo

de disenadores que transformaron el campo con sus experimentaciones tanto en disefio como en concepto y uso de materiales

Foto: Matt Flynn © Smithsonian Institution | The Susan Grant Lewin Collection, Cooper Hewitt, Smithsonian Design Museum.

cooperhewitt.org

A THE STYLE GUIDE



68

VII

Sin titulo (5) de la serie Compounding Fractions, 2010. Es un disefio del joyero y artista isracli Attai Chen (Jerusalén, 1979). Se trata de un collar hecho
con papel reciclado, pintura, carbén, pegamento y lino. Est4 inspirado en cdmo el proceso de reciclaje se asemeja al del crecimiento (culminacién, consu-
mo y descomposicién). La intencidn del artista fue rastrear y crear formas que capturaran ese proceso orgdnico en un mundo hecho por el hombre.
La pieza es parte de la exhibicién The Jewelry of Ideas: The Susan Gran Lewin Collection. Foto: Matt Flynn © Smithsonian Institution | The Susan Grant
Lewin Collection, Cooper Hewitt, Smithsonian Design Museum. moper/)ewitt.org
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Brazalete Guiro con
dedal disefiado por

los holandeses Arjen
Noordeman y Christie
Wright en 2010.

El conjunto estd hecho
de porcelana y al usarse
puede ser tocado como
un giiiro, instrumento
de percusién comuin
en Latinoamérica

que se raspa para
generar sonido.

Es parte de su
coleccién Audiowear,
en la que experimen-
taron haciendo
«joyerfa musical »

¥y que merecié su
propia exposicion:
Noordeman and
Wright: Audiowear
dentro del programa-

exhibicién multiple

Sonic Arcade: Shaping

Space with Sound

del Museo de Artes

y Diseno de Nueva
York (MAD) que se
presenta hastael 11
de febrero de 2018.
Foto: Louise te Poele.

Cortesia MAD
Museum. A

77111[1}71”5(’[:{7}1. org
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—ENTREVISTA-

EL HUMOR COMO BASE
DEL DISENO GASTRONOMICO

EL CHEF INDIO GAGGAN ANAND ES RECONOCIDO COMO UN GURU DEL DISENO QUE HA TRANSFORMADO
LA COMIDA DE SU PAIS. HOY SU RESTAURANTE DE COCINA INDIA PROGRESIVA ES CONSIDERADO EL NUMERO
UNO EN ASIA GRACIAS A LOS EXCENTRICOS PLATOS CON LOS QUE SORPRENDE A LOS COMENSALES.
SOBRE SU PROCESO CREATIVO HABLA EN ESTA ENTREVISTA EXCLUSIVA.

—Lorena Villa Parkman

WWW.ATHESTYLEGUIDE.COM
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Gaggan Anand es al dfa de hoy el tnico chef indio en el mundo que ostenta dos estrellas Michelin.
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El «Chili Bonbon> es la versién Gaggan del panipuri, un plato tipico de la comida india callejera que el chef tradujo en una esfera de chocolate que, al morderse, descubre

un relleno liquido con sabores a cilantro, comino y jengibre, entre otras especias. Ademds tiene un ligero toque picante.

«Siempre hay que disesiar las cosas considerando
su contexto mds amplio: una silla en una habitacién,
una habitacion en una casa, una casa en un entorno,

un ambiente en el plano de una ciudad>.

—Eero Saarinen, arquitecto estadounidense

Ni sondndolo habria podido imaginar una vida asi. El chef Gaggan Anand
—originario de Calcuta, India— abrié su restaurante epénimo en 2010 en
Bangkok, Tailandia. En 2017, a menos de una década de inaugurado, logré
posicionarlo como el séptimo mejor del mundo de acuerdo con la lista
«World’s 50 Best Restaurants» de San Pellegrino. En este lapso Gaggan
también ha sido nombrado durante tres anos consecutivos como el mejor
restaurante de Asiay en 2017 gand dos estrellas Michelin.

No hay quien actualmente amenace el trono del rey de la gastrono-

WWW.ATHESTYLEGUIDE.COM

mia progresiva asidtica. Anand dejé su pais, en donde se le insistia que
la comida india no podia formar parte de un menu de degustacion, para
demostrar lo contrario. Y no sdlo eso, comprobé que también podia ele-
varla a niveles estéticos y multisensoriales insdlitos. Sus creaciones son
modelos de la cocina experimental que concibe la experiencia culinaria
como un ejercicio artistico que conjuga los cinco sentidos.

El discipulo de Ferran Adria ha creado, por ejemplo, un ment compues-
to en su totalidad por emojis, un platillo que debe comerse con musica
de la banda KISS de fondo y otro en donde usa la mano del comensal
como plato. Su cocina agrega no s6lo elementos teatrales a la experiencia
gastrondmica, sino también belleza visual y funcionalidad ad hoc con los
principios esenciales del disefio. Via una lista de emojis, sin descripcion
textual en absoluto, quien visite su restaurante puede ir siguiendo la pro-

gresién de los 25 platos que conforman el ment de degustacién. Estos




iconos son otro vehiculo mds mediante ¢l cual se puede entender qué
piensa Gaggan Anand, especificamente cémo relaciona imdgenes
y sentimientos con texturas, sabores y disefios en un plato.

Serfa un cliché calificarlo como provocador (aunque lo es), asi que se
podrfa apelar més al calificativo de «artista de avanzada>, un chef que expe-
rimenta no sélo con sabores, sino con el disefio de una experiencia culinaria
basada en el asombro. Conversamos con ¢l a propésito de su visita a México

en donde colaboré con el chef Jorge Vallejo, del restaurante Quintonil.

Se te puede describir como una mezcla entre chef,
disefiador y artista. ;Cual es la importancia del diseno
y el arte en la gastronomia en tu practica?

No hay diferencia entre estas disciplinas para mi. Un chef siempre disefia

algo. Una buena salsa, un espacio especifico como una taqueria... Siempre

73

hay disefio, solo que ahora se nos exige pensar incluso mas alla de lo que
originalmente solfamos hacer: pensar cémo lucird la comida en un plato.
Nuestros comensales piden «mds que solo comida, ahora quieren una his-
toria con musica, emociones, drama. Una montafia rusa que los sacuda, y eso
es lo que hemos estado ofreciendo algunos chefs durante los tltimos 20 afios.

La gente ahora incluso viaja buscando estas experiencias. Recorren
grandes distancias para ver y probar algo nuevo. La comida es, en defini-
tiva, arte comestible {Ah! Pero tiene un defecto como pieza artistica: no
te la puedes quedar. La tinica forma de preservar esta obra es en forma

de una foto y en la memoria de tu estémago.
¢Coémo desarrollas esta sensibilidad artistica?

Me viene de manera natural. Tengo formacidn musical, asi que las

artes y las emociones que vienen con ella son muy conocidas para

A THE STYLE GUIDE
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mi. Esto me lleva a lo siguiente: siempre he creido que un buen chef
es aquel que cocina buena comida, pero que un gran chef es aquel

que entiende la emocién de lo que cocina. La comida es netamente
emocional, la buena comida puede evocar un sentimiento del mismo
modo que un buen diseno y una pieza de arte lo hace. Te pueden hacer
llorar, te pueden hacer sonreir, o por lo menos hacerte pensar «jqué

bien disefado estd esto!>»

¢Como sucede esa transformacion de la necesidad
primaria de comer en una experiencia multisensorial?
Importan los ingredientes, claro, pero también el disenio o cémo lo pre-
sentas, esto te permite apreciar la esencia de los mismos. Por ¢jemplo,
ahora en México comi un taco de nopal y nunca habfa experimentado

algo asi en mi vida. Lo conformaba una buena tortilla, una salsa, un

WWW.ATHESTYLEGUIDE.COM
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poco de sal y un nopal. Es tan simple que no deberfa ser destruido.
er un artista en la cocina también implica ir a esa simpleza y rescatar
S tista en | tamb y

nuestro pasado y futuro.

Incorporas musica y teatralidad a tus platillos ;Qué tan
importante es el sentido del humor en el disefio de
estas experiencias?

Mi primera aproximacién a esta idea es que segtin yo nadie puede
estar sentado a la mesa por dos horas y media sin tener algun tipo de
entretenimiento. Soy un tipo loco al que le gusta hacer cosas locas.
Yo no puedo sentarme a leer por dos horas y estar tranquilo, ast que
por supuesto esta inquictud a lo mejor sélo es mia. De cualquier
modo, esto me llevéd a pensar que debfa incorporar algun tipo de

locura a mi cocina y a mi restaurante.
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« %ail Chettinad» es codorniz asada con curry de tamarindo y pimienta negra. Ez la pdgina anterior: El « Akami Tartar>» es un taco miniatura hecho con khakhra —un pan

delgado muy popular en India

y delicados cortes de attn graso fresco.

Volviendo a mi reciente experiencia en México, como ejemplo, un
dfa me llevaron a una taqueria. Estaba comiendo y llegaron dos tipos con
su guitarra a tocar, igual que como habia visto en muchas peliculas de
Hollywood. Mis anfitriones y yo cantamos y los musicos hacfan chistes
y se burlaban de mi, todo sin malas intenciones. Fue muy divertido.

Y no sélo la comida fue maravillosa, sino la experiencia en su totalidad.

Qljcro que la gente viva experiencias culinarias similares, que se
encuentre con emociones, y que no todo sea en torno al acto de comer
per se. Si piensas en la comida mds memorable de tu vida, seguramente
podrés asociar recuerdos de musica, de olores, de decoracién, de perso-
nas, de sentimientos. Quiero incluir todo eso en mi comida, incluso mi

sentido del humor y mi locura.

¢Cuanto tiempo le dedicas a investigar ingredientes que
puedas usar en tus creaciones? ;Te viene a la idea un sa-
bory de ahi piensas en cdmo presentarlo y luego buscas
ingredientes? ;Cémo es ese proceso?

Es un proceso largo, te puedo decir eso. La inspiracién de un platillo a
veces viene de una cancién, de un movimiento, de un recuerdo. El proceso
varfa mucho, pero lo que si es que antes de empezar a cocinar tenemos
que imaginarnos la receta, cémo se ve, como se siente y a qué sabe, por
supuesto. La parte emocional es importante.

Por ¢jemplo, ahora quicro crear un platillo inspirado en los disefios
de henna que en India nos pintamos en el cuerpo. Quiero bsicamente
que te lamas la mano para probar mi platillo. Pero atin no sé cémo
lograrlo y c6mo hacer que la gente se sienta cémoda con eso. Asi que

ahora estoy explorando ingredientes y averiguando c6mo cristalizar
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ES HORADE IR

A BANGKOK

Pese al éxito de su restaurante —considerado
el séptimo mejor del mundo y el nimero
uno de Asia por la lista San Pellegrino y
recientemente reconocido con dos estrellas
Michelin— el chef Gaggan anuncié que

lo cerrara de manera definitiva en 2020, de
modo que quien quiera disfrutarlo debera
reservar pronto sus boletos a la capital de
Tailandia (y su mesa en el restaurante, que a
veces tiene listas de espera de dos meses). En
la plataforma financiera Bloomberg declaré
que esta decisién responde a que para ¢l

un restaurante tiene una vida de diez anos.
«Pasado eso es una marca >, sentencié. Su
plan después del cierre de Gaggan es abrir
un restaurante en Fukuoka, Japén. Atenderd

solo a diez personas y abrird solo los fines de

semana. «Quiero hacer algo que nadie

haya hecho antes», comenté sobre la que
hoy parece la mas alocada de sus ideas.

eargaggan.com

«Cedar Wood Paturi» es un plato que se sirve de manera espectacular ya que el servicio incluye antorchas encendidas que queman ligeramente la hoja de plétano que
resguarda una especie de tamal hecho con lubina tailandesa, curry de mostaza y papel de cedro para aromatizar. En la pdgina anterior, arriba: Vista exterior de Gaggan. Abajo:
La galleta de berenjena es de los platos favoritos en el ment. Se prepara quemando una berenjena en un tandoor y luego congeldndola en seco para después pulverizarla, darle

forma y convertirla en una «galleta» con relleno de mermelada de cebolla. Todas las fotos: Cortesia Gaggan.

esta idea. Ya disefié la idea, que el comensal se lama la mano, pero ahora  polvosa que se lame de un plato al ritmo de KISS). Asi demuestro que

necesito investigar ms para ejecutarla. las personas vienen a mi restaurante a buscar una experiencia que he di-
De nuevo obtuve inspiracién en mi viaje a México. Vi cémo lagente  senado para ellos. Vaya, te hacemos lamer un plato con comida deliciosa

se pone limén y sal en la mano y se la lamen antes de tomar un tequila. y preciosa. Te retamos a hacer cosas que tal vez nunca pensaste hacer en

Queremos lograr que algo asi se vea normal. Serd un proceso largo, a lo uno de los mejores restaurantes del mundo.

mejor me puede tomar uno o dos afios, pero por lo menos la idea estd

ahi y el proceso serd igual de divertido que el resultado final. Cierto, existe esta idea de que ciertos restaurantes

famosos podrian ser muy serios y pretenciosos...

Hablando de diversidn, jtu menu es una hoja con una El mio no es para nada asi. Somos cero pretensiosos. Somos diverti-

lista de emojis y nada mas! dos, entretenidos, jte presentamos comida en forma de Minions! ; Te

iY cuando lo sugeri me dijeron que estaba loco! Yo sélo imaginé que el hacemos lamer tu plato! j Te servimos directamente algo en tu mano!

mend no podia ser de otra manera, tenfan que ser emojis. Y a todos les Tenemos comida excelente, pero también queremos disenar algo distin-

encanta. La foto de Gaggan mas compartida en las redes sociales es la to y queremos que seas parte de esa pieza de arte. 2

del ment de emojis seguida por mi platillo «Lick It Up» (de textura
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-VIAJES -

LA VUELTA ALMUNDO

EN 10 FERIAS

PARA LOGRAR UN MAYOR ACERCAMIENTO AL MUNDO DEL DISENO Y VIVIR LAS EXPERIENCIAS QUE OFRECE,
ESTA GUIA REUNE LOS MEJORES Y MAS GRANDES EVENTOS DE DISENO QUE SUCEDERAN EN 2018.

La industria del disefio internacional estd
edificada sobre los pilares de la constante inno-
vacion, por eso resulta tan elocuente conocer las
propuestas de los protagonistas de este dmbito
creativo en las ferias y exposiciones que el mun-
do ofrece. A pesar de las crisis de los tltimos
afos, el disefio global esta dispuesto a seguir

adelante a pesar de todo, porque el cambio es la

—Arturo Emilio Escobar

Unica constante, asi como la bisqueda de nuevos
valores que redefinan los conceptos de bienestar,
lujo y manufactura sostenible.

Si el tema es cdmo habituarse a vivir con los
cambios de rumbo en los mercados, el diseno
estd dispuesto a sortear las tempestades para
seguir fomentando el bienestar, los estimulos sen-

soriales y la calidad de vida en todos los aspectos.

Foto: Cortesia IMM Cologne.

0 1 Imm Cologne, Alemania
® 15 AL 21 DE ENERO

Para realizar una lectura del 4mbito creativo
global, interpretando de donde y cudles serdn
las tendencias que llegardn a nuestro entorno,
la propuesta es dar una vuelta al mundo a través
de diez ferias imprescindibles en la agenda del
disefio que muestran los valores culturales,

tecnoldgicos ¢ intelectuales que regirdn el 2018.

Aunque entre semana sélo permiten la entrada a los especialistas del

sector, el fin de semana se abren las puertas al publico en general.

Relevancia: Conocer las tendencias 2018.

imm-cologne.com

El afio inicia con la feria internacional IMM Cologne, considerada la
plataforma de lo que se pondré de moda mafana. Ahi se presentan las
tendencias de la préxima temporada en muebles y accesorios decorativos,

asi como innovaciones que aumentan la competitividad del mercado.

WWW._ATHESTYLEGUIDE.COM

Los visitantes pueden comprar articulos ¢ informarse sobre decora-
cién, mobiliario, interiorismo y disefio. Ademds resulta la ocasion per-
fecta para que los expositores pongan a prueba sus productos y sondeen
el mercado. La IMM Cologne presenta de forma completa el sector de
la decoracién y supone la puerta de entrada al mercado global para los
participantes. Su oferta se completa con la celebracién de numerosos

eventos, exposiciones y charlas.
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02 Maison & Objet Paris, Francia
® 19 AL 23 DE ENERO Y 7AL 11 DE SEPTIEMBRE
Relevancia: Conférencias con los diseriadores estrella.

maison-objet.com

Paris es la anfitriona de la feria Maison & Objet, que ofrece
importantes conferencias con las estrellas del disenio y
reuniones con expertos del hdbitat, al reunir las mejores
marcas de disefio de interiores y sus productos. Este evento
mundial cuenta con una amplia variedad de colecciones,
que pueden ir desde mobiliario, iluminacién, textiles, moda
en el hogar, accesorios decorativos, complementos y mucho
mds. La muestra se compone de nueve pabellones donde
los visitantes pueden apreciar, ver y tocar los productos, lo
que resulta tremendamente atractivo para quienes visitan
por primera vez la feria de la Ciudad Luz.

Més que una seleccién de marcas, Maison & Objet es
un polo de atencién reservado para los profesionales del
interiorismo y la decoracion. Se celebra dos veces al afio en
el centro de exposiciones Paris-Nord Villepinte, en Francia.
Su propésito es inspirar, renovar ideas y proponer estilos

para decorar el hogar.

Fotos: Cortesta Maison & Objet.
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0 3 Las Vegas Market,
° Estados Unidos
28 DE ENERO AL 1 DE FEBRERO
Relevancia: Tendencias innovadoras
para el diseio de la recdmara ideal.

lasvegasmarket.com

Desde su inicio en 2005, esta feria se ha con-
vertido en el evento més exhaustivo y diverso
en el oeste de los Estados Unidos, presentan-
do una seleccién de productos que incluye
muebles, iluminacidn, accesorios y articulos de
regalo para el hogar. Este evento, que ocurre
dos veces al afio: en enero y julio, se llevaa
cabo en el campus del World Market Center.
Con salones permanentes y temporales, Las
Vegas Market también es reconocida como la
sede de la feria nacional de articulos de cama
y blancos, con visitantes de mas de cien paises
y un sinfin de oportunidades para comprar
en sus mas de 370 mil metros cuadrados, sin
olvidarse de las amenidades y alojamiento a

nivel mundial de esta ciudad del juego.

Fotos: Cortesta Las Vegas Market y Campamento.

/
/

04 Campamento | Feria
° de Disefo Mexicano
1 AL 4 DE FEBRERO

Relevancia: Nuevos espacios

L]

para el diserio local.

—— campamentodediseno.com
== .
a Campamento promete ser un espacio
de comunicacién y comunidad
S——

entre disefiadores, consumidores

y estudiantes de disefio en la
ciudad de Guadalajara. Los asis-

CAMPAMENTDO

tentes tendrdn acceso al trabajo de

disefiadores mexicanos emergentes
y consolidados a través de sus dos
secciones: «Brtjulax» (disefiadores
con trayectoria) y «Linterna»
(disenadores emergentes).

En esta primera edicién se
presentaran disefiadores y despachos
como Esrawe Studio, La Metropoli-

tana y Pirwi.
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05 Stockholm Design Week, Suecia
® 5 AL 11 DE FEBRERO

Relevancia: lo mejor del disesio escandinavo
y del diserio eco consciente.

stockholmdesignweek.com

La capital del disefio del norte de Europa celebra su amplia tradicién
por la creacién de mobiliario y sistemas modulares para el habitat, cuyo
ADN se caracteriza por la eficiente utilizacién de las maderas claras, el

trazo limpio y el minimalismo de las colecciones mezclado con extrava-

gancia y acentos de color. Lejos de protagonismos, sus disefiadores son
muy conscientes del respeto a los recursos naturales y la conservacién
del planeta, por eso prefieren mostrar cdmo fue su proceso creativo,
en piezas con ensambles visibles y sistemas estructurados de una légica
y ligereza que sorprende.

Entre sus novedades destaca «Established», la seccién donde expo-
nen estudios senior de todo el mundo, previo a ser seleccionados por su
jurado de expertos. En stands de diez metros cuadrados, los disefiadores
presentan interesantes piezas de su portafolio y prototipos con los que

se dan a conocer al mercado y fabricantes escandinavos.
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06 Shanghai Design, China
® 14 AL17 DEMARZO
Relevancia: La punta de lanza para
tener presencia en el mercado asidtico.

designshanghai.com v

-

Servir de puente entre el disefio contemporé-
neo chino y las grandes marcas de Occidente
es la prioridad de esta feria, donde participan

mas de 350 firmas de todo el mundo. -y

Considerado el mayor evento de disefio

en Asia, Shanghai Design se ha consolidado

como una cita indispensable para quienes

desean tener presencia en la capital financiera —
de China, una creciente potencia dentro de
la escena del arte, el disefio e interiorismo T = by,
urbano. Sin duda, el publico oriental estd - : - v X E - i .
volviéndose extremadamente sofisticado, sus : E ",
habitos de vida estdn cambiando y muchos
disefiadores se han dado cuenta que los chi-
nos se han convertido en sus mayores clientes
en los tltimos afios. |
El ¢je de esta feria son las piezas tnicas,
ediciones limitadas y colecciones que atesoran

una historia del lugar donde se crearon.

07 Salone del Mobile, Milan, Italia

® 17 AL22 DE ABRIL
Relevancia: La cita obligada para profesionales
y amantes del diserio.

salonemilano.it

En esta intensa semana dedicada al disefio toda la ciudad
participa, por lo cual viajar a Mildn en esas fechas es toda

una experiencia. Tanto en el recinto ferial de Rho, como

en los diferentes puntos de la ciudad donde también
suceden muchas exposiciones y lanzamientos, el objetivo
es compartir las novedades: siempre se advierte un intenso
uso del color, composiciones atrevidas y alarde del més
alto grado del oficio artesanal italiano.

En este mismo recinto también sucede Eurocucina,
la exposicién bianual de cocinas, donde la oferta presenta-
da es abrumadora, ademas, su famoso Salén Satélite retine
las propuestas de jévenes talentos del diseno mundial.

El recorrido Fuori Salone (Fuera de los Salones), que se
concentra en el centro de Mildn y zonas aledanas, es algo
alo que hay que invertir tiempo y paciencia.

Una zona que tiene poco tiempo de haber surgido es
Ventura Lambrate y el placer de recorrerla se ve aderezado
con el grato encuentro con disenadores de la talla de Jaime

Hayon o Patricia Urquiola, quienes en ocasiones exponen

€n esta zona.
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Fotos: Cortesia Design Miami.

Design Basel / Design Miami
12 AL 17 DE JUNIO (BASEL, SUIZA)
Y 6 AL 10 DE DICIEMBRE (M1aMmI1, Estap0s UNIDOS)

08.

Relevancia: Los mejores lugares para reunirse con profesionales
(Basel, ))/ para conocer proyectos de edicion limitada (Miami).

basel2018.designmiami.com

Esta feria internacional que tiene dos sedes, una en Basel y otra en Mia
sirve como punto de encuentro para todos los que aman el disefio, para
inspirar a los profesionales del 4rea y ofrecer las herramientas necesarias
para realizar remodelaciones y proyectos innovadores. Cada edicién ret-
ne alos mas influyentes coleccionistas, distribuidores de arte, disefiadores,
curadores y criticos para celebrar la cultura del disenio y el comercio con

pinceladas de arte y lujo.

Design Miami es el evento al que se le atribuye la consolidacién del
Design-Art, cuya arriesgada experimentacion logré posicionar a Miami
como un destino tnico para el disefio de edicién limitada.

Como toda feria exitosa, cada vez hay mis marcas y eventos satélites
que giran alrededor del espacio oficial, pero algo que ha caracterizado
ala organizacién de Design Miami es el concurso universitario para
intervenir la entrada del recinto. Otro acontecimiento que atrae la
atencion es el premio Design Visionary, que ha sido otorgado, por

¢jemplo, a Yves Behar de Fuse Project.
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09 London Design Biennale,
* Inglaterra
4 AL 23 DE SEPTIEMBRE
Relevancia: Mds que un espacio
de compra, es un festival de
propuestas creativas.

londondesignbiennale.com

En la Bienal de Disefo de Londres se
pueden apreciar diversas instalaciones
comisariadas por los principales museos,
galerfas y organizaciones de disefio de
todo el mundo, como el Museo Smithso-
nian Cooper-Hewitt y DAM Magazine.
Con la participacién de mds de 35 paises
en este evento, los equipos creativos,

que incluyen arquitectos, disefiadores,
cientificos, escritores y artistas, muestran
obras contempordneas que representan
la visién sus naciones.

En London Design Biennale se ex-
ploran grandes problemas de la sociedad
actual utilizando instalaciones interacti-
vas, piezas de arte, inventos y soluciones
de disefio industrial en un viaje inmersivo,
inspirador y entretenido para todo tipo de
publico. Cada pais participante desarrolla
un espacio-presentacion que responde al
tema clegido para la bienal, por ejemplo.
«Utopfa» o «El mundo reimagina el
mundo>», donde los creadores reflexio-
nan sobre temas como sostenibilidad,
migracion, contaminacion, agua, cambio

climtico ¢ igualdad social, entre otros.
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Design Week México

y Abierto Mexicano de Diseno

11 AL 15 DE OCTUBRE (DWM)

Y 18 AL 22 DE OCTUBRE (AMD)
Relevancia: Iiilpresrz'n[lz’[)/ex para los amantes
del disesio en la Ciudad de México.

designweekmexico.com / abiertodediseno.mx

Desde 2009, Design Week México (DWM) es uno de los
evento que construye la escena del disefio mds influyente
de la urbe capitalina. Su programacién sucede dentro de
las primeras semanas de octubre con eventos insignia como
«Disefio Contenido», «Inédito», «Design House» y
dos exposiciones en el Museo Rufino Tamayo y Museo de
Arte Moderno.

2018 serd un afio para celebrar el talento mexicano por-
que DWM y el gobierno de la Ciudad de México obtuvieron

la designacion para hacer a la ciudad la Capital Mundial del

Diseno 2018, cuya programacién estara enfocada a promover
el disefio socialmente responsable que genera oportunidades,
restablece la dignidad y transforma mentalidades.

Por su parte, el Abierto Mexicano de Disefio (AMD) es
una experiencia completa en las inmediaciones del Centro
Histérico de la capital, donde se genera un didlogo abierto
a para proponer nuevas maneras de entender y aportar a la
cultura material y visual de México. Desde 2013, este festival
se ha convertido en una plataforma de encuentro indispen-
sable entre la comunidad del disefio nacional y la sociedad,
fortaleciendo el turismo cultural y el intercambio comercial

y creativo entre los asistentes y expositores. 2

- - v v
¥ p q
BEotos: Cortesfa DWM y AMD.
v
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Vestido LONGCHAMP, blusa MICHAEL KORS.
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- LAST PAGE -

TROPICAL
DECO

Reconocido como un pionero del diseiio
brasilefio moderno, Joaquim Tenreiro (Portugal,
1906-1992) construy6 las bases de un nuevo len-
guaje formal para el mobiliario producido en el
pais sudamericano durante el siglo xx. Redescu-
briendo las posibilidades de los materiales crudos,
combiné con elegancia los valores tradicionales
del disefio con las estéticas modernas, una inten-
cién que sin duda tiene en comun con Prada.

En el marco de la edicién mds reciente de
Miami Art Basel, la casa italiana inauguré una
impresionante boutique de 650 metros cuadra-
dos que, anclada en el Miami Design District,
fusiona en su arquitectura y su disefio interior la
identidad visual de la marca —en la que domina
el art decd— con elementos inspirados por Amé-
rica Latina. El resultado es un estilo «Tropical
Decé» que invita a acomodarse en sus muebles
disefiados por Tenreiro mientras se eligen las
prendas y los accesorios que se llevardn a casa.

Ademds de piezas tnicas de Tenreiro,
la decoracién de este espacio incluye trabajos
de los afios 40 y 50 del siglo pasado hecho por
destacados disefiadores brasilefios como Carlo
Hauner y Martin Eisler, Jorge Zalszupin, José

Zanine Caldas y Sérgio Rodrigues. 2
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Prada Miami
Design District
180 NE 4th St.
Miami, Florida.
prada.com




